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近日，上海联合产权交易所披露产权转让项目信息显

示，中国石油集团昆仑资本有限公司（简称“中石油昆仑资

本”）拟挂牌转让山东未来机器人股份有限公司（简称“山

东未来机器人”）0 . 6349%股权，对应股份数量23 . 4372万

股，转让底价为2000万元，项目披露周期为2026年7月30日至

8月27日。

7月31日，北京证监局出具《关于对北京天宜上佳高新

材料股份有限公司、吴佩芳、杨铠璘、侯玉勃采取责令改正

措施的决定》。据悉，2025年公司实现营业收入6 . 83亿元，

同比下降10 . 48%；归母净利润亏损22 . 35亿元，连续两年大额

亏损。值得注意的是，在公司连续巨额亏损、面临退市风

险的情况下，公司的管理层2025年仍拿着几百万的年薪。

◆导报记者 刘勇

8月1日，由国家金融监督

管理总局、中国人民银行联合

发布的《个人贷款业务明示综

合融资成本规定》正式施行。

从这一天起，银行、消费金融

公司、汽车金融公司、小额贷

款公司等放贷机构，在发放个

人贷款时，都必须向借款人展

示一份“综合融资成本明示

表”。贷款利息多少、分期费

用多少、担保费谁收、逾期罚

息怎么算，一笔一笔列清楚，

最后统一折算为“年化综合融

资成本”。

新规看似只是多了一道流

程，实则是对个人信贷市场长

期存在的“信息不对称”顽疾

的一次精准“手术”。它标志

着个人信贷告别了“雾里看

花”的粗放时代，正式迈入

“阳光透明”的规范发展新阶

段。个贷息费“阳光化”的时

代，由此正式开启。

长期以来，个人贷款市场

“名义利率引流、隐性费用抬

价”的乱象屡禁不止。一些机

构以“日息万三”“月费率

0 . 8%”“借一万一年还197元”

等模糊话术作为营销噱头，将

利息、担保费、服务费、信息

费等拆分收取，甚至游离于贷

款合同之外。贷款人往往只盯

着宣传册上诱人的低息数字，

还款时才发现实际成本远超预

期，掉入“利率陷阱”。这种

信息错位引发了大量金融消费

纠纷，数据显示，2025年1月至

2026年7月底，“贷款隐形收

费”“贷款收费不透明”等相

关投诉近5万条。信息不对称之

下，贷款人如同“开盲盒”一

般，极易落入“低息引流、高

费收割”的陷阱。

新规以“一表明示、全量

披露、年化换算”为核心，将所

有息费项目统一折算为年化综合

融资成本，并在明示表上清晰列

明收取主体、标准和方式。借款

人只需对照明示表，便能算清真

实成本，彻底打破了过去靠信息

差套利的灰色空间。

透明化的成本披露，不仅是

对消费者权益的兜底保护，更是

对信贷行业竞争秩序及逻辑的重

塑。过去，部分机构依赖“低息

引流+高费收割”的粗放模式，

将精力放在营销话术和流量变现

上，而非提升风控能力与服务品

质。新规落地后，高综合成本产

品无法再靠话术掩盖真实费率，

市场竞争的标尺从“谁的广告更

诱人”转向“谁的成本更透明、

服务更优质”。这倒逼金融机构

摒弃粗放式价格战，转向以精细

化定价和差异化服务为核心的竞

争模式。而且清晰的定价环境有

助于积累市场信任，让具备自主

风控、低成本资金能力的专业机

构脱颖而出，推动行业从“跑马

圈地”转向“深耕细作”。

当“明白纸”成为行业标

配，当真实成本成为竞争标

尺，个人信贷才能真正回归服

务实体、惠及民生的本源。这

不仅是金融消费者权益保护的

制度升级，更是个人信贷市场

迈向规范、公平、可持续发展

的关键一步。
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中石油昆仑资本
拟转让山东未来机器人部分股权

这家公司连续巨亏面临退市风险
管理层仍拿几百万年薪

造车五年交出“第二份答卷”

小米汽车逆势入局增程赛道

◆导报记者 刘勇 济南报道

7月30日晚，北京，小米集团

董事长雷军站在聚光灯下，身后大

屏幕上“昆仑技术架构”的字样格

外醒目。这是小米跨界造车以来的

第二场技术发布会，也是小米汽车

正式进入增程式混合动力赛道。

当 晚 ， 小 米 汽 车 新 系 列

“SKYNOMAD 小米澎程”两

款新车同步开启预售：大七座旗

舰增程SUV澎程N90 Max预售价

29 . 99万元，大五座四驱增程SUV

澎程N70 Max预售价25 . 99万元。

雷军称，这是小米造车五年

来的“第二份答卷”。

然而，这份答卷的考场并不

平静。

小米澎程手握长续航、大空间和安全性的差异化筹码，却也面临智驾能力待

验证、细分市场降温、竞品环伺的多重考验

目前，增程赛道的竞争格局

已然清晰，理想汽车深耕多年，

问界背靠华为技术赋能。小米澎

程手握长续航、大空间和安全性

的差异化筹码，却也面临智驾能

力待验证、细分市场降温、竞品

环伺的多重考验。

此外，一个不容忽视的现实

是增程赛道正在降温。

中国汽车流通协会数据显

示，2026年上半年，国内增程式

乘用车批发销量50 . 4万辆，同比

下降13 . 1%，是新能源三大技术路

线中唯一批零销量双降的细分赛

道。

6月单月表现更为严峻，批发

销量仅9 . 4万辆，同比跌幅扩大至

25 . 2%，创下近五年来最大单月跌

幅。市场份额持续收缩，增程车

在新能源批发中的占比已从2025

年的约10%降至6 . 4%。

增程赛道遇冷的背后，是多

重因素的叠加。首先，充电基础

设施跨越式发展，截至2026年5月

底，全国充电基础设施总量达

2249 . 7万个，同比增长44 . 9%；其

次，纯电汽车产品力全面跃升，

800V高压平台已下放到十几万元

车型，主流纯电汽车续航普遍突

破600公里。

此外，2026年起，新能源汽

车购置税由全免改为减半征收，

进一步削弱了增程车型的政策优

势，也是消费者决策的重要考量

因素。当“可油可电”的差异化

优势被大幅稀释，增程车型的核

心卖点逐渐失效。

在细分市场下行周期逆势入

局，小米的“大电池增程”策略

能否突围仍是未知数。资深汽车

行业分析师梅松林在接受采访时

表示，雷军希望小米能够复制问

界的成功，提升造车业务的销量

和利润。他认为，覆盖更多新能

源技术路线是部分车企的成功经

验，如比亚迪的插混车型就占到

其销量的“半壁江山”。但是，

国内新能源汽车竞争越来越激

烈，增程式混合动力车型已现颓

势，新入局增程式混合动力领

域，小米汽车能否成功还是未知

数。

小米澎程前景如何，市场将

给出答案。

发布会现场，雷军披露了一

个关键数据：小米SU7和YU7两

款纯电车型累计交付已超 7 0万

辆。

但值得注意的是，2026年上

半年，小米汽车累计交付仅约18

万辆。对比年初定下的全年55万

辆交付目标，完成率仅为33%。

在经营指标方面，一季报显

示，受行业成本压力以及车型迭

代影响，小米汽车创新业务盈利

能力短期承压。小米智能电动汽

车及AI创新业务一季度毛利率为

20 . 1%，同比回落3 . 1个百分点，

环比回落2 . 6个百分点，该部分业

务一季度经营亏损高达31亿元。

2025年已经实现扭亏为盈的

小米造车业务出现大额亏损，打

破了市场此前对小米造车“稳步

盈利，高速增长”的认知。销量

和利润的双重压力之下，从纯电

走向“纯电+增程”双线布局，

成为小米汽车的现实选择。

公开信息显示，澎程系列瞄

准的是30万元级大空间增程SUV

市场，正面竞品直指理想L8、问

界M8等新势力旗舰。

从参数对比来看，澎程N90

Max打出了几张“王牌”。尺寸

上，N90 Max车长5285毫米、轴

距3080毫米，优于理想L8，但轴

距略逊于问界M8。续航上，“大

电池增程”方案是澎程最突出的

差异化优势。澎程全系最大电池

容量为76kWh，最长CLTC纯电续

航里程505km。

与目前市面上在售的其他大

型/中大型增程SUV相比，这样的

配置和数据在同级竞品中已不占

优势。以零跑D19为例，该车增

程版本配备的电池最大容量达到

80 . 3kWh，CLTC纯电续航里程可

达500km，售价却仅为21 . 9 8万

元—26 . 98万元。

在动力和智能驾驶方面，澎

程同样面临挑战。从动力参数来

看，即将发布的N90/N70均搭载

1 . 5T增程器，最大功率为112kW，

逆势入局，胜算几何？

销量承压，转道增程

驱动电机峰值功率为310kW，系统

峰值功率上低于理想L8的420kW和

问界M8的392kW。

智驾方面，理想已实现城区

NOA全量推送，华为ADS 3 . 0主

打“无图智驾”。澎程系列全系

标配了小米HAD高阶智驾、激光

雷达及7 0 0TOPS算力的英伟达

Thor芯片，硬件基础扎实，这为

后续的软件迭代和功能落地提供

了保障，但澎程的智驾能力尚待

市场验证。

告别“利率陷阱”
让贷款成本“晒在阳光下”
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