
本报区域版联系方式:淄博-周海波13355331335 德州-谢卫振18605340999 济宁-王长城13665375777 烟台-王旭光18653578125 东营-王静18554669186 滨州-田丽凌13455775588 日照-李宗仓18806330736 临沂-刘慎平13969961871 威海-于慧年13306313358 枣庄-张庆海13396324068

前哨证券2 Securities News
●责任编辑：吴淑娟 电话：(0531)85196321 E-mail：375937779@qq.com 2025年6月11日 星期三

ECONOMIC HERALD 经济导报

去年归母净利润亏损近10亿

罗欣药业能否借创新药突围？

◆见习记者 贾义航 济南报道

受益于创新药概念的热度，罗

欣药业（002793 .SZ）4月9日至6月

10日股价涨幅达76 . 52%，区间换手

率达121 . 72%。截至6月10日收盘，

其股价报收5 . 42元/股。

自2020年4月借壳上市后，罗

欣药业的股价曾一度飙升至18 . 89

元/股，但随后其股价波动下跌并

持续低迷，2024年6月26日，罗欣

药业股价跌到历史最低价，为3 . 22

元/股。

罗欣药业的创新药有哪些，业

绩表现如何，能否牢牢把握此次创

新药上涨的机遇以提振股价？这些

问题引发投资者关注。

替戈拉生片市场份额

持续提升

罗欣药业主要从事医药产品研

发、生产和销售，聚焦于消化、呼

吸、抗肿瘤等优势领域，其创新药

概念源自于替戈拉生片的获批。据

罗欣药业2022年半年度报告，其主

营业务分为创新药和仿制药两大

类。创新药方面，该公司持续推进

研发创新，形成了具有较高水准的

核心技术体系，报告期内替戈拉生

片的获批实现了其1类新药“零”

的突破。

截至目前，替戈拉生片仍是罗

欣药业盈利的重要“法宝”。罗欣

药业2025年一季报显示，该公司主

营收入为 4 . 8 3亿元，同比下降

29 . 91%；归母净利润为565 . 11万

元，同比上升115 . 41%；扣非净利

润为66 . 9万元，同比上升101 . 72%。

在营收下降的同时，罗欣药业

净利却实现翻倍增长，主要原因是

创新药替戈拉生片的市场份额持续

提升，一季度销售量较去年同期增

长。

经济导报记者了解到，替戈拉

生片“反流性食管炎”适应症及

“十二指肠溃疡”适应症已纳入

2024年国家医保药品目录，且“与

适当抗生素联用根除幽门螺杆菌”

适应症也于2024年成功获批。罗欣

药业方面表示，“创新药替戈拉生

片的医院准入工作取得了显著进

展，随着‘与适当的抗生素联用以

根除幽门螺杆菌’第三个新的适应

症成功获批，市场覆盖会不断拓展

增长。”

目前罗欣药业仍在持续推进创

新药研发，其中重点研发的注射用

LX22001目前已进入II期临床试验

阶段；普卡那肽片III期临床研究报

告已完成定稿，正在地产化落地。

该公司表示，创新产品上市后能在

已建成的市场渠道基础上快速实现

销售增长。

对于新药上市推广，罗欣药业

方面表示，“未来三年将持续扩展

主要医院进院数量，逐步拓展基层

及广阔医院市场，争取实现医院渠

道及零售KA渠道全覆盖。”

在仿制药方面，罗欣药业在研

或已申报的仿制药有10余个品种，

也将陆续实现商业化，为业绩增长

注入新的动力。

创新药推广需持续投入

今年一季度，罗欣药业实现盈

利，但2024年年报显示，罗欣药业

2024年营业收入为26 . 47亿元，同比

增长11 . 99%；归母净利润为-9 . 65

亿元，同比下降46 . 04%；扣非净利

润 为 - 7 . 6 8 亿 元 ， 同 比 下 降

2 0 . 2 3 %。其中， 2 0 2 4年第四季

度，该公司的归母净利润及扣非

净利润分别亏损7亿元及4 . 8 4亿

元，亏损均超过了前三季度亏损

之和。

年报显示，其亏损扩大的原因

主要包括市场推广费增加、上药罗

欣（原山东罗欣医药现代物流有限

公司）业绩未达预期以及乐康制药

股权减值等。其中，因非同一控制

下处置上药罗欣形成或有对价产生

的公允价值变动损失为2 . 13亿元；

资产减值损失为3 . 15亿元。

推广费用方面，为了提升创新

药替戈拉生片品牌和产品的认知

度，增强医生和患者的信任度，罗

欣药业加大了市场推广的投入。并

强调，“创新药推广是一个长期且

复杂的过程，需要持续的投入和努

力。”

年报显示，2024年上药罗欣的

业务发展面临压力，其经营情况与

业绩承诺目标存在较大差距。报告

期内，罗欣药业结合上药罗欣的业

绩完成情况及未来预期，根据金融

工具相关准则，对金融负债的公允

价值进行调整，确认为当期损失。

经济导报记者了解到，2022

年，罗欣药业将下属子公司山东罗

欣药业集团股份有限公司持有的山

东罗欣医药现代物流有限公司70%

股权转让给上药控股山东有限公

司。根据股权转让相关协议约定，

第二期至第四期股权转让款将由上

药控股山东有限公司根据上药罗欣

在2023—2025年业绩承诺期间的实

际业绩完成情况分期支付。

另外，2024年11月，罗欣药业

为了盘活存量资产、优化资源配

置，公开挂牌出售乐康制药100%的

股权。然而，乐康制药股权经过多

次挂牌且价格逐次下降，期满后均

无意向受让方报名参与购买。

罗欣药业称，已通过市场的反

馈确认乐康股权存在减值迹象，根

据企业会计准则，公司基于市场反

馈重新评估其可回收金额，并将账

面价值高于可收回金额的部分确认

为资产减值损失。

有投资者在5月15日召开的业

绩说明会上询问，罗欣药业的业绩

是否将持续好转？该公司回应称，

对长期资产计提资产减值准备、对

金融工具计提公允价值变动损益仅

对2024年度利润情况产生负面影

响，对公司未来经营不会造成持续

影响。

经济导报记者6月11日致电罗

欣药业证券部询问其目前经营情

况，工作人员表示，公司在积极推

动业绩向好发展，具体情况以后续

披露公告为准。

◆见习记者 赵帅 济南报道

6月8日，卧安机器人（深

圳）股份有限公司（下称“卧安

机器人”）向港交所提交上市申

请。作为一家全球领先的AI具

身家庭机器人系统供应商，卧安

机器人致力于构建以智能家庭机

器人产品为核心的生态系统。

全球AI具身家庭机器人

领域的领跑者

弗若斯特沙利文报告显示，

按2024年零售额计算，卧安机器

人以11 . 9%的市场份额稳居全球

最大AI具身家庭机器人供应商之

位，且是行业内唯一实现家庭生

活场景全面布局的系统提供商。

招股书资料显示，该公司旗

下品牌SwitchBot产品线丰富，

截至最后实际可行日期，涵盖

A I具身家庭机器人系列产品

（包括增强型执行机器人及感知

与决策系统）及其他智能家庭产

品与服务，共拥有 7大产品类

别、42个SPU。

在技术创新方面，卧安机器

人成果显著。2017年，其推出全

球首款手指机器人Sw i t c hB o t

Bot；2020年，发布全球首款窗

帘机器人SwitchBot Curtain；

2022年，推出全球首款指纹门锁

机器人SwitchBot Look；2023

年，还推出了全球首款商业化增

强型机器人SwitchBot S10。凭借

持续的研发投入，该公司在全球

已拥有269项专利，其中发明专

利达43项。同时，截至最后实际

可行日期，SwitchBot App注册

用户突破310万，链接设备超910

万台。

从市场竞争格局来看，卧安

机器人也拥有明显优势。根据零

售额统计，该公司是2024年全球

市场上最大的AI具身家庭机器

人系统产品提供商。招股书披

露，2024年，其产品市占率为

11 . 9%，第二名市占率为9 . 8%。

卧安机器人在招股书中表示，第

二名公司成立于2010年并2018年

在港交所上市，属于电子及智能

制造公司，核心业务是智能手

机、智能硬件及物联网平台。经

济导报记者从Wind查询，发现

符合上述描述的或是小米集团

（01810 .HK）。此外，排名第五

的萤石网络（688475 .SH）是一

家位于杭州的智能家庭服务提供

商和物联网云平台提供商。

利润高增长

与持续亏损并存

财务数据显示，2022年—

2024年，卧安机器人营收与毛利

均实现快速增长。其中，营收分

别为2 . 75亿元、4 . 57亿元及6 . 10

亿元，年复合增长率达49 . 0%；

毛利分别为0 . 94亿元、2 . 31亿元

及2 . 94亿元，年复合增长率高达

83 . 1%。2023年、2024年毛利率更

是高于行业平均水平，分别为

50 . 4%及51 . 7%。

卧安机器人产品主要面向海

外市场，依托Amazon平台销往

日本、欧洲、北美等90多个国家

及地区。2024年，其在日本、欧

洲、北美的销售额分别占总销售

额的57 . 7%、21 . 4%及15 . 9%。

值得注意的是，卧安机器人

近三年处于连续亏损状态。招股

书显示，报告期内（2022年—

2024年），该公司净利润分别亏

损8698 . 3万元、1637 . 6万元及307 . 4

万元。亏损主要原因在于销售及

分销开支、研发费用大幅增长，

报告期内，其销售及分销开支由

1 . 02亿元增长至1 . 72亿元，增幅

68 . 63%；研发开支由0 . 62亿元增

长至1 . 12亿元，增幅80 . 65%。同

时，该公司对Amazon平台依赖

度较高，报告期内该平台收入分

别占总收入的81 . 9%、65 . 2%、

64 . 2%，相应平台佣金费用和广

告、销售人员开支、推广及业务

发展费用在销售及分销开支中占

比超八成。

市场规模持续增长背后

企业承压

招股书中披露，未来，随着

AI技术能更好地满足人们对个

性化家庭解决方案的需求，全球

AI具身家庭机器人系统行业的

市场规模预计将持续增长。

从2024年至2029年，全球AI

具身家庭机器人系统行业的市场

规模预计将以60 . 2%的复合年增

长率增长，预计在2029年达到人

民币624亿元。AI具身家庭机器

人系统在全球市场的渗透率将在

2029年达到14 . 6%。

然而，市场的快速增长也给

卧安机器人带来压力。报告期

内，卧安机器人存货规模持续上

升，分别为8360万元、8240万元

及1 . 64亿元，占流动资产比例从

28 . 4%、27 . 5%攀升至44 . 5%，平

均存货周转天数也从2023年的

76 . 8天增加到2024年的82天。

此外，产能与存货的变化导

致其财务压力显现，流动比率由

2 . 7降至1 . 8，资本负债率从0 . 5上

升至1 . 0。从该公司募投资金使

用规划可以看出，除用于研发和

市场开拓外，部分资金将用于归

还银行贷款，以改善负债状况。

经济导报记者注意到，卧安

机器人此次上市获得了“大疆之

父”李泽湘的支持，其通过松山

湖机器人研究院、盈湖智能及东

莞蕴共持有该公司12 . 98%的股

权。同时，源码资本、电广传

媒 、 高 瓴 资 本 、 V e n t e c h

China、国调创新等知名资本也

纷纷加持。

AI具身家庭机器人领跑者 获“大疆之父”加持

卧安机器人连亏3年后拟IPO

◆导报记者 段海涛 济南报道

山东A股上市公司拟赴港发行

H股上市的热潮仍在涌动。

酷特智能（300840 .SZ）6月10

日晚公告称，公司董事会审议通过

了《关于授权公司管理层启动公司

境外发行股份（H股）并在香港联

合交易所有限公司上市相关筹备工

作的议案》。这意味着，以“红

领”起家、根植服装产业的酷特智

能也开始筹划赴港发行H股上市事

宜。

经济导报记者注意到，近期山

东A股公司拟赴港上市消息频出。

5月28日，山推股份（000680 .SZ）

披露正在筹划发行H股并在香港联

交所上市事项；5月26日，国恩股

份（002768 .SZ）审议通过了发行H

股股票并在香港联交所主板上市的

一系列相关议案。业内人士表示，

今年香港联交所或将迎来越来越多

山东公司的H股上市申请。

筹备赴港上市

据披露，酷特智能6月10日上

午召开了第四届董事会第十二次会

议，讨论酷特智能赴港上市事宜，

8名参加会议的董事全部投了赞成

票。

经济导报记者了解到，为深入

推进全球化战略布局，打造国际化

资本运作平台，进一步提高资本实

力和综合竞争力，酷特智能拟发行

H股并在香港联交所上市。为推进

H股上市事宜，酷特智能董事会拟

授权公司管理层启动本次H股上市

的前期筹备工作。

“公司计划与相关中介机构就

本次H股上市的具体推进工作进行

商讨。”酷特智能表示，关于本次

H股上市的具体细节尚未确定，且

上市事宜需提交股东大会审议，并

获得中国证监会和香港联交所等相

关政府机构、监管机构备案、批准

或核准。

据介绍，酷特智能根植于1995

年创立的红领品牌，2003年在传统

服装行业的红海中开启大规模个性

化定制的转型之路，2007年酷特智

能正式成立，专注于“互联网+工

业”领域，通过持续增强C2M产业

互联网的核心技术助力传统产业升

级。2020年，酷特智能在创业板上

市，被称为“中国C2M服装智能定

制第一股”。

酷特智能2024年年报披露，酷

特智能目前主营业务涉及两部分，

分别为酷特C2M产业互联网研究院

和酷特服装C2M产业互联网平台。

前者利用酷特AI Agent“企业级

操作系统”的独特优势，在自身服

装试验田基础上，向新的行业、新

的产业应用赋能，目前该平台已链

接、赋能、驱动了化工、医疗器

械、家纺等50多个行业，为150多

家企业提供了部分赋能。

酷特服装C2M产业互联网平台

目前的业务主要是提供个性化和柔

性化定制服装，该公司的服装个性

化定制品类涵盖了已经成熟的男士

和女士服装，包含男士西装、西

裤、衬衫、风衣、大衣、马甲、裤

子、夹克、毛衫、礼服等全品类产

品，以及女装的上衣、裤子、西裙、

衬衫、连衣裙、大衣、风衣、内衣等

全品类产品。目前，女装定制服装已

经成为其增速较快的品类。

红领品牌在官网介绍，以C2M

为核心，公司实现了“一人一版，

一衣一款，大牌面料、全球直采，

AI量体，7个工作日成衣”，更好

满足了消费者主权时代的个性化需

求。

定制服装营收占比超9成

经济导报记者注意到，在酷特

智能上市后的2021年至2024年，其

绝大部分时间里都保持着业绩的快

速增长，但2024年营收、净利出现

了一定幅度的下降。

财务数据显示，2021年至2024

年，酷特智能营业总收入分别为

5 . 93亿元、6 . 16亿元、7 . 47亿元、

7 . 0 9亿元，归母净利润分别为

6 1 3 8 . 3 0万元、 8 5 3 2 . 7 0万元、

11178 . 13万元、8863 . 29万元。

酷特智能表示，营收下滑主要

是受国内消费力下降的影响，但得

益于公司高品质的产品研发设计和

交付能力、全球客户资源以及领先

的大规模个性化定制优势，公司实

现境外收入3 . 05亿元，同比增长

10 . 15%；利润下滑主要是因为公司

综合评估后对控股子公司中广酷特

资产、以及对医疗器械设备等进行

了处置。

经济导报记者了解到，定制服

装仍是酷特智能的绝对收入来源，

2024年该部分产品收入6 . 87亿元，

占总营收的比重高达96 . 92%；毛利

率则达到42 . 86%，比2023年上升了

0 . 35个百分点。

经济导报记者注意到，在5月

召开的业绩说明会上，投资者非常

关心酷特智能与华为的合作情况，

酷特智能管理层在回复时表示，公

司正在与华为合作，共同升级酷特

AI Agent2 . 0版本，打造潍坊生产

智能体及智能体集群，持续进行服

装品类的横向拓展，继续升级数智

化的能力。

“科技是公司的未来方向，在

科技和AI的赋能和支撑下，公司

未来还会推出服装之外的其他试验

田成果。”酷特智能董事长兼总经

理张蕴蓝回复投资者时提问时说。

酷特智能方面表示，将不断迭

代高效运营的酷特AI Agent“企

业级操作系统”，推进云计算、人

工智能大模型、企业级通用智能体

等先进科技在服装全品类、新材

料、新技术、新工艺、新场景等跨

行业场景落地，以酷特AI Agent

为新型生产工具，聚焦以个性化定

制为主的生活方式全品类，引领产

业向更高水平的数智化发展，形成

企业新质生产力。

从“红领”起家、专注于“互联网+工业”领域

青岛这家A股公司筹备赴港上市

2024年年报显

示，罗欣药业2024

年营业收入为26 . 47

亿 元 ， 同 比 增 长
11 . 99%；归母净利

润为-9 . 65亿元，同

比下降46 . 04%

<<上接1版

年报数据显示，奥图科技

2024年营业收入为9942 .07万元，净

利润为1469 .16万元，相比2023年有

大幅增长；2023年上述两项数据

分别为5162 .76万元、698 .80万元。

股权结构显示，和瑞林持有

奥图股份3222万股，持股比例为

42 . 44%，系该公司第一大股东、

实际控制人。据了解，和瑞林

1982年毕业于合肥工业大学，

1982年至1997年就职于济南二机

床集团，后曾在森蒂电梯短暂任

职，2000年开始在奥图科技任总

经理，并于2007年创办济南奥图

自动化工程有限公司，也就是奥

图股份的前身。

经济导报记者注意到，在辅

导工作完成报告中，中泰证券指

出了在辅导过程中发现的奥图股

份存在的问题及改进情况，包括

票据找零、转贷问题、现金坐支

及喷漆房超产能事宜等。

具体来看，奥图股份使用票

据向供应商结算采购款，支付的

票据金额超过对应应付货款金额

时，存在少数供应商使用小额票

据找回上述差额的情形，2022年

供应商找回票据149 . 59万元；为

满足贷款银行受托支付要求，

2022年奥图股份和奥图科技存在

银行流动资金贷款通过第三方进

行周转的行为，2022年涉及金额

为2000万元；奥图股份还存在通

过职工偿还借款等取得现金后，

直接将现金用于支付员工备用金

借款、报销款等情形，不过金额

都比较小。

中泰证券表示，奥图股份对

上述行为都进行了整改，整改后

未再发生新的类似不规范行为。

经济导报记者了解到，奥图

股份拟申请向不特定合格投资者

公开发行股票并在北京证券交易

所上市，计划募集的资金总额为

21326 . 06万元，其中，12798 . 35万

元用于高端智能制造工厂创新谷

片区建设项目、1227 . 71万元用

于智能制造创新研发项目、7300

万元用于补充流动资金。

为了解奥图股份辅导验收进

展情况、打算何时递交申报材

料，以及对比亚迪销售为何下滑

等问题，经济导报记者联系了奥

图股份方面，工作人员表示不方

便透露相关情况。
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