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产经公益 Trade

◆导报记者 戚晨 济南报道

豆瓣9 . 1分剧作《狂飙》，在

2023年春节档以50 . 4%的播放市占

率位居第一。近年来长视频平台

通过降本增效，逐步寻找新的盈

利突破口，精品内容正成为各平

台的核心竞争力。

2022年第一季度爱奇艺平台

实现盈利，面对新的竞争环境，

各大视频平台如何终结持续多年

的亏损？优秀视频内容如何实现

“名利双收”？

做到内容为王

2023年的春节档里，电影市

场实现“开门红”，《满江红》

《流浪地球2》《无名》等电影上

映春节档，截至1月27日24时，

2023年春节档电影(初一至初六)总

票房超67亿元，位列中国影史春

节档票房榜第二位。

热闹的春节档里，“长视

频”网络平台上也杀出了一部豆

瓣评分碾压《满江红》《流浪地

球2》的电视剧。截至1月28日12

点，豆瓣平台上《狂飙》共有

15 . 16万人给出9 . 0分，《满江红》

《流浪地球2》《无名》豆瓣评分

分别为7 . 6分、8 . 2分、6 . 8分。云

合数据显示，截至1月27日，《狂

飙》正片有效播放市占率已达

50 . 4%，稳居第一位。灯塔专业版

数据显示，截至1月28日15点，

《狂飙》收获8个全网正片播放市

占率日冠、1个全网正片播放市占

率周冠、4个舆情热度日冠、13个

爱奇艺热度日冠，同时也是抖音

剧集热度第一名。

“对于爱奇艺来说，从2022

年开始可以用‘开挂’来形容，

这得益于其对爆款长视频的打

磨，做到了内容为王。”1月29

日，山东儒翔文化传媒有限公司

总经理贾轶在接受经济导报记者

采访时表示， 2 0 2 2年开年大戏

《人世间》热度空前，此片也是

播放市占率年度冠军，其背后爱

奇艺掌有全网独播权。除了《人

世间》，爱奇艺自制剧集《苍兰

诀》、爱奇艺原创剧集《罚罪》

等多部影视剧均热度不低，这些

“现象级国产电视剧”日益具备

竞争力。

据了解，国产长视频除了针

对国内市场外，出海成为视频平

台寻找增量的新路径。很多视频

平台开始搭建海外平台、发展海

外业务。这些年，优酷等平台出

海的剧集和综艺在海外市场掀起

不小的浪花，甚至一度跃升为海

外爆款剧。

稳定产出是关键

火爆的影视剧率先拉升了爱

奇艺的会员数量。以《苍兰诀》

《罚罪》为例，2022年8月播出

后，爱奇艺会员数当月新增用户

9837 . 6万，同比上升11 . 6%，环比

上升43 . 6%。2022年第三季度，爱

奇艺会员数量为1 . 062亿，环比增

长8%。

“只要内容好，付费看视频

不是问题。今年过节期间在云南

酒店中，我们一家就果断付款9 . 9

元看24小时大片。”春节长假期

间，济南白领孙晓告诉经济导报

记者，自己曾因为一部剧集而购

买了一年的会员。

“做好优质内容是长视频平

台发展的核心驱动力，同时，善

于发现用户需求，持续提高用户

体验也很重要。未来，长视频平

台比拼的不再是谁更舍得花钱，

而是谁更懂得有效增长。”优酷

运营中心总经理刘燕红表示。

“长视频平台会踊跃出头部

爆款剧集，但如何稳定产出是关

键。用户可能会为某一部爆款作

品购买一个月或一个季度的会

员，等该部作品更新完了，就不

会继续购买会员。如何持续产出

优质内容留住用户，是平台需要

考虑的关键问题。”贾轶认为，

随着流量见顶，视频平台留住会

员的关键是内容，优质内容是平

台最核心的竞争力。目前，长视

频平台处在从流量到品质转变的

关键时期，因此，满足用户精准

需求、加大内容创新与投入、改

善用户体验才是长视频平台发展

的关键所在。

行业进入发展新周期

长视频平台持续亏损的“魔

咒”终于在2022年被打破，最先

实现盈利的是爱奇艺。数据显

示，爱奇艺2022年第一季度实现

营收72 . 77亿元人民币，同比下滑

9%；归属于爱奇艺的净利润为

1 . 691亿元，而上年同期净亏损13

亿元，这是爱奇艺自2010年成立

以来首次实现季度性盈利。

“爱奇艺的盈利意味着，经

过一段时间策略调整，中国长视

频行业正在进入更加健康和理性

的发展新周期。”独立制作人、

影视公司负责人孙怡然分析，长

视频的转向获得了市场正向的反

馈，用户对好内容的黏性也在转

化为对平台的黏性。

经济导报记者整理各平台数

据发现，腾讯视频针对五大视

频类型赛道更新扶持计划，采

用档期排播运营，将好内容集中

不同时段进行播放；爱奇艺主要

针对商业合作模式做升级创新，

实行PVOD、会员观看并行的云

影院首映和会员观看时长主导的

会员首播两种发行模式，给予用

户更多的选择权和话语权；优酷

则将重心放在生产端与营销端。

在生产环节，打通书、影、游，

以IP联动的方式推动网络电影升

级；在营销环节，建立网络电影

营销体系，针对专业、有效的营

销项目进行激励，提升营销的精

准率。

“在Z时代乘风破浪，长视频

要继续抓牢年轻用户的心。随着

视频平台降本增效、提质减量策

略的进一步落实，好内容的价值

会被持续验证，真正让优质内容

产生商业价值。”孙怡然表示，

作为市场端的观众，也应当给予

长视频更多的时间与信心。

《狂飙》大火，爱奇艺首度实现季度性盈利

精品内容让长视频赛道“剧”变

导报讯(记者 刘勇 通讯员

陈强强 刘鲁娜 唐晓鸣)2023年

春节是疫情管控放开后的第一个春

节，节日回乡、旅游客流逐渐恢

复，节后返乡客户流量随之激增，

团圆、喜庆氛围浓厚。中国石化山

东石油以“中国石化 欢迎回家

让爱团圆”为主题，坚守岗位“不

打烊”，通过线上“易捷”加油

App和线下遍布城乡、高速、国道

加能站网点打造“年味”加能站，

为出行保供，为美好生活加油。

一方面组织开展“年味最浓加

能站”“新春狂欢节”及各类个性

化营销活动，打造“年味”现场，

营造浓厚“开门红”氛围。协同上

游企业，做好资源衔接和配送，安

排专人加强市场信息监控，有效保

障油品不脱销、不断档；同时，认

真组织开展专项隐患排查、做好应

急预案演练、严格落实散装汽油销

售制度、做好烟花爆竹燃放的安全

防范及极端灾害天气预警工作等，

确保安全措施落实到位。

持续做好服务新流程落实，

加强节日期间站经理在岗带班制

度，确保重点区域站、汽油大站

和高峰期现场用工充足，发挥全

省242座“司机之家”、246座“爱

心驿站”服务新业态劳动者作

用，为长途客户、环卫工人及外

卖小哥等送上热腾腾的水饺和

“家”的温暖。

同时，各级机关开展“走基

层、访万家”“情系员工、冬送

温暖”等为主题的“油站一日

行”活动，组织市县区管理人员

开展节日帮扶，协助加能站做好

服务、销售、维护秩序等工作，

全力保障现场高效运营，让客户

提供安全便捷服务；与加能站员

工一起包水饺，为坚守工作岗位

的员工准备年夜饭，送去节日关

爱和祝福慰问。

中国石化加能站
为出行保供

近年来长视
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