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经济导报ECONOMIC HERALDFocus热点

大量资本关注 市场竞争激烈

一个路口五家店，中式糕点有点“火”

保暖内衣等成“网红”产品

山东暖品拓销欧洲

中华美食的多样化以及年轻群体对于美食的猎

奇心理，让这个赛道成为了资本的新宠儿

排队购买中式糕点，成为吸引消费者眼球的一大亮点。 刘勇 摄

◆导报记者 戚晨 济南报道

连日来，中国取暖设备火到欧洲的

新闻广受关注，山东相关行业企业订单

也大增。

近日经济导报记者走访调查了多家山

东制造企业获悉，企业加班加点生产背后，

蝴蝶效应正在逐步显现。

订单接到手软

“我们接到了外贸公司的订单，基本

上从7月份开始公司就连轴转，这些订单

主要都是发往英国、法国和塞浦路斯等欧

洲国家。”10月23日，经济导报记者联系到

德州美右美家居有限公司(下称“美右美

家居”)总经理丰学勇，他告诉经济导报记

者，公司接到广东和浙江的订单，截至

目前已经发出了7个柜，共计2 . 8万套电

热毯。

丰学勇介绍，企业从2010年开始做

第一代传统电热毯，但这样的产品利润

低、竞争激烈。公司成立当年，他们就

开始做第二代水暖电热毯，利用1 . 7毫米

的发热线穿入4 . 3毫米的软管中，在空间

通热水就可以实现供暖。“当年这些产

品主要卖到东北。”丰学勇说，此后公

司又研发出第三代带主机的智能化电热

毯产品，相当于通过主机操控把地暖原

理转换到电热毯中。

“按照外贸公司的标准，我们开始

尝试做符合外贸出口标准的产品。电热

毯不可以重金属超标，选择的电线要符

合欧盟的低电压标准，毯子的颜色选择

有设计感的素色或者统一的颜色，材料都

是法兰绒、长毛绒等用料，全部是高品

质。”丰学勇表示，这些中高端产品也直接

拉高了产品定价，一般国内市场普通产品

从30元起售，而这样的高品质产品出厂价

至少要80元。

除了居家取暖设备之外，越来越多

的欧洲普通民众开始选择来自中国的加

厚保暖内衣。

经济导报记者通过某国内跨境平

台，联系到即墨一家出口保暖内衣制品

的企业，企业负责人徐润告诉经济导报

记者，公司针对海外市场尤其是北欧市

场的销售数据比较可观，其中加厚保暖

内衣的订单迅速增加，尤其是女士和儿童

的高领加厚保暖内衣每天都会有订单，有

的爆款一天内甚至能达到三四百个国

际快递包。

据本土跨境平台速卖通提供的数据

显示，保暖内衣的销售额环比增长达

246%。其中，秋衣秋裤在法国、德国、意大

利、荷兰、波兰等多个国家均有3倍以上的

环比增长。

近日，青岛海尔集团旗下空气源热

泵的出口有明显增长。海尔中央空调海

外市场总监战杰日前受访时表示，面向

海外市场，海尔整体式和分体式空气源

热泵的出口有明显增长，上半年出口同

比增幅达到了200%，订单量增长10倍。

规划布局海外市场

“山东为工业大省，美右美家居此

前没有认真考虑欧美市场，因为欧美各

国人口数量普遍不高，此外还有门槛问

题——— 在欧洲需要做CE认证、在美国要

做UL认证。但鉴于目前的形势，美右美

家居明年打算推出针对欧盟的产品，做

相应认证，积极进入欧洲市场。”丰学

勇告诉经济导报记者，今年他们看到了

海外市场的价值，未来将积极探索国外

市场。

进入10月份后，电热毯行业在国内也

迎来销售旺季，丰学勇说，公司为保证国内

经销商订单，只能暂时放缓海外订单，为明

年市场做储备。

“我们认为欧美市场同样需要培育，

经过今年电热毯、取暖设备等产品的爆

发，明年迭代产品一定会继续导入欧美市

场，所以我们将成立相关海外部门，不断

丰富和标准化产品。”丰学勇说。

近日，山东加快跨境电商综试区建

设，提升市场采购贸易试点外向度。为

助力山东企业“出海”，2022年以来，

山东共出台3 0 多条稳外贸政策措施，

“一企一策”帮助企业解决用工、通

关、物流等问题诉求2800多个。

“线下主要是通过贸易公司、海外客

户等实体订单，线上跨境电商也是未来我

们要布局的重要方向。”徐润表示，2020年

后公司加大了电商部的人力配置，在国

内加大短视频营销、电商直播的力度，

对外与亚马逊、TikTok等进行合作，探

索山东制造的新机遇。

<<上接1版 国家企业信用信息公示系

统显示，山东省财金投资集团旗下山东

省财金创投新旧动能转换股权投资合伙

企业(有限合伙)、山东发展投资控股集

团有限公司旗下的山东省现代产业发展

投资有限公司是蓝想环境的法人股东。根

据天眼查，二者分别持股约 3 . 9 2 % 、

1 . 96%。

泰石节能全国市场占有率
15%以上

近期开启辅导的还有来自泰安的一

家国家级高新技术企业。辅导备案报告显

示，泰石节能成立于2011年9月，注册资本

3 . 72亿元。公司是住建部认证的首家符合

绿色建材三星级评价的岩棉企业，岩棉行

业首家获“中国驰名商标”企业；山东省认

定制造业单项冠军企业、瞪羚企业。

据泰石节能介绍，目前已经建成以

泰安总部为中心、全国布局发展的集团化

企业，拥有玄武岩纤维岩棉生产线10条，

年产能已达60万吨，全国市场占有率15%

以上，产销量连续5年处于行业首位。

与蓝想环境类似，泰石节能也没有

在其他交易场所(申报)挂牌或上市的情

况。从股东情况看，贾同春直接持有泰

石节能56 . 92%的股份。

经济导报记者了解到，泰石节能此

次的辅导券商为国泰君安证券，10月12

日双方签署辅导协议。从辅导时间表

看，泰石节能辅导工作从2022年10月起

至2023年3月，共分6个阶段，辅导内容

包括完善公司章程、法人治理等方面。

10月25日，泰石节能工作人员婉拒了经

济导报记者的采访。

“硬科技”鲁股崭露锋芒

近些年，山东各市企业冲刺资本市

场不断提速。以蓝想环境所在地潍坊为

例，经济导报记者1 0月2 8日从潍坊市地

方金融监督管理局了解到，截至1 0 月

底，潍坊市新增首发上市公司1家，新

增新三板创新层挂牌企业3家、基础层

挂牌企业2家。目前，全市上市公司达

37家。

此次辅导的泰石节能被泰安市岱岳

区政府官网列为“岱岳名企”之一。今

年4月，泰安市曾印发40家上市“种子企

业”名单，泰石节能在列。根据泰安市

地方金融监督管理局披露的数据，截至

目前，泰安新增上市公司1家，报证监会

或交易所审核企业2家，山东证监局辅导

备案企业5家。

Wind数据显示，截至10月28日，山

东IPO审核申报企业达51家。其中，歌尔

微、乖宝宠物、海看股份已审核通过，泓淋

电力已获得证监会注册，这4家企业拟上

市板块均为创业板；拟在上证主板上市的

鑫广绿环目前正在发行。

“我省始终坚持把发展多层次资本

市场摆在重要位置，深入开展企业上市

培育行动，努力实现全省上市企业扩容

提速。截至9月末，全省代表硬科技的科

创板上市公司21家；2020年创业板注册

制实施以来，新增创业板上市公司19家，

累计达58家；北交所上市公司12家，居全

国第三位。”日前，山东省地方金融监管局

副局长李坤道接受采访时表示。

“日前，国务院印发了《关于支持山东

深化新旧动能转换推动绿色低碳高质量

发展的意见》，山东被赋予深化新旧动能

转换、建设绿色低碳高质量发展先行区的

重大历史使命。”在冀刚看来，将会有越来

越多的绿色低碳领域鲁企冲刺上市。与此

同时，也要看到今年鲁企上市整体节奏仍

需加快，助力企业上市的政策更要加快兑

现，后备企业的培育也要以更大力度更实

举措步步为营、接续推进。

面向海外市场，海尔整体式和分体式空气源热泵

的出口有明显增长，上半年出口同比增幅达到了200%

◆导报记者 刘勇 济南报道

近期，乘着“鲍师傅”带起来的东风，

中式糕点的热潮席卷各地。每个城市的热

点区域总有几家连锁中式糕点房同台竞

技，济南也不例外——— 济南市山师东路

和 文 化 东 路 交 叉 口 就 聚 集 了 5 家 糕 点

房，花园路和山大路的交叉口则有2 家

糕点房在对角展开竞争，而在花园路和

历山路交叉口的东北角，两家中式蛋糕

房相邻而居。

经济导报记者注意到，这些连锁中

式糕点房既有省外品牌，也有济南本土

的网红品牌。销售排长队，“网红”带

节奏，中式糕点站上了风口，这些不仅

赢得了消费者，也赢得了资本青睐。

受访的业内人士指出，中华美食的

多样化以及年轻群体对于美食的猎奇心

理，让这个赛道成为了资本的新宠儿。

“中式糕点作为一个高频且客单价不低

的领域，颇受资本青睐，未来还有巨大增

长空间。借着互联网思维和创意的资本，

也会促使更多的中式糕点企业升级、发

展。”长期关注济南中式糕点行业发展的

谢媛媛说。

“内卷”的中式糕点房

“现在济南的中式糕点竞争特别激

烈，不管是省外品牌还是省内品牌，几乎

是你在这儿开一家，我就在不远处开一

家。”在济南开店20多年的谢媛媛说。

正如她所说，经济导报记者注意到，

济南市山师东路与文化东路交叉口的多家

糕点店，“内卷”情况比较显著。

这个路口的东北角是8 5℃，西南角是

老牌北京稻香村和(AILI)爱的礼物，东南角

则是台峡糕点，西北角是东更道点心行。

此外还有不少中式蛋糕店在一些商场

内开店经营，还有多家名为桃酥大王和忆

江南的中式糕点房在济南布局。

除了连锁中式糕点房外，济南的本土

老字号一大糕点、泰康食品以及益康食品

也能在街头巷尾看到，在济南的一些大街

小巷，还有本地的小的蛋糕店在抢夺市

场。

为何中式糕点店喜欢扎堆经营？谢媛

媛表示，糕点店对人流要求高，一般都会

选择商圈、街角或学校附近的位置，“恒

隆广场、洪楼商圈、万达广场等都是必争

之地。”

在山东稻香园食品有限公司总经理贺

华军看来，新的糕点店想要在短时间内打

出品牌，就会主动凑到老品牌糕点店旁

边，或者打入商圈，“这有点蹭流量的意

思。去老品牌蛋糕店的顾客可能也会去尝

尝新品牌，慢慢新品牌也会有人流，如果

做得好，也能逐步做起来。”

经济导报记者走访多家店铺发现，几

乎每家店铺都有桃酥、老婆饼、凤梨酥、

绿豆糕、枣泥核桃酥、枣糕、麻薯等同类

产品，但是各家的用料和口感有差别，主

打的产品也不一样。例如麻薯，麻薯近年

来可谓是最火爆的中点之一了。很多品牌

的麻薯，入口干硬没有嚼劲。

东更道店内的工作人员告诉经济导报

记者，“我们家的麻薯经常处于缺货状

态。”

而宫亿味中式糕点的肉松小贝颇受欢

迎，其共有4种口味，其中海苔味肉松一度

被顾客称赞为“又酥又脆”；拾味中点的泡

芙，在大众点评中位列中式糕点店第一名。

“排长队”成为标志

经济导报记者在调查中发现，在不同

的时间段，中式糕点店都会出现排队现

象。例如，周六下午4点左右，位于花园

路和山大路交叉口的牛基中式蛋糕店就

排起了长队，队伍已经排到了店外。

队伍中，不仅有二十多岁的年轻人，

也有六七十岁的老年人。透过人群看去，

店内的服务员和导购正忙得热火朝天，有

的在给顾客介绍产品，有的忙着给顾客装

盒，还有的在与糕点师沟通。

不光排队的人多，不少离店的消费

者手里都拎着好几个装得满满的手提

袋。市民张超告诉经济导报记者，“听

说这家店的点心好吃，所以特地过来购

买。”

在济南市万象城门口，经济导报记

者注意到，不少市民手中拿着泸溪河产品

的袋子走出来。“听说泸溪河的桃酥很好

吃，买来给父母尝尝。”一位市民表示，“就

在楼上，人不少，需要排队等待。”

此外，经济导报记者通过对比多家

中式糕点店发现，不管是宫亿味、东更

道还是台峡糕点，都是敞亮的落地大橱

窗，在外面一眼就可以看到室内的柜台

设计。设有两个大门，且一个只能进，

一个只能出，而进户门一般都设置在糕

点台的起始处，出口设置在收银台。这

种布置导致前来消费的顾客不得不按照

顺序将糕点全部浏览一遍，延长了消费

者的消费时间。

“如果店前不排队，怎么证明这家店

铺的产品好。”谢媛媛笑着说道，“不少糕

点房抓住了消费者这样的心理，在排队的

人群中也会安排一些人‘代买’和‘代吃’，

排队在部分消费者眼里成了‘好吃’的代

名词。”谢媛媛表示，不管是哪个糕点店，

几乎都带上了“网红”二字。一时之间，流

量和人气成了吸引消费者眼球的一大亮

点。“大众点评、美团、各类短视频平台、网

红达人和美食博主，都成了消费者了解

产品的重要途径。

正如谢媛媛所说，经济导报记者注

意到，只有那些被测评和种草过的产

品，才可能成为消费者眼中必须尝试的

“爆款”。因此，不管是大众点评的热

门榜，还是小红书上的美食打卡，都有这

些中式糕点的影子。

利润空间不算低

这些中式糕点房很好赚钱吗？谢媛媛

给出了一个明确的回答：赚钱。

谢媛媛告诉经济导报记者，相比传统

餐饮只有早中晚三个消费时间段，中式糕

点店相比面包店最大的特点就是主打休闲

食品，不存在只有吃饭时间消费的周期性

特点，同时由于中式糕点的单品体量不

大，也不会出现蛋糕店那种需要长时间等

待或者需要预订的问题。相比中式茶饮和

其他小吃外卖，其对食材生鲜度的要求不

高，几乎可以做到全时间段营业。

有食品网红在网上测评了一盒蛋黄酥

的成本价，结论是刨去人工和房租成本，

它的成本仅为零售价的50%，而从业内来

看，整个烘焙食品企业的净利率通常在

8 % - 1 5 %之间，中式糕点的利润空间不算

小。

虎头局创始人胡亭曾经向媒体透

露，虎头局5 5平方米的门店曾创下单月

1 2 7万元的营收记录。墨茉点心局投资方

番茄资本曾表示，墨茉6 0 - 7 0平方米的单

店月营业额曾达到2 0 0万元，提升了休闲

食品所能达到的盈利高度。

经济导报记者盘点发现，济南的中

式糕点房有些是济南本土公司在运营，也

有成立在北京、发迹在济南的，也有品牌

来自上海。

“东更道，西更道，王府池子二郎

庙。”对于老济南来说，这是耳熟能详

的一句歌谣。因此东更道点心行就带有

浓浓的济南味。天眼查的数据显示，东更

道点心行所属公司为济南东更道商贸有限

公司，成立于2018年11月。天眼查的数据

显示，公司法定代表人是刘阳贵，注册资

本100万元。一篇推广文中表示，东更道鸡蛋

糕起源于中国著名的糕点之乡江西鹰潭，

祖传老手艺四代人亲传，创始人为陈新华。

不过，这家公司在10月23日注销了。

再往下深挖，经济导报记者发现，

孵化东更道品牌的主体其实为上海半天

妖餐饮管理有限公司，天眼查显示，公

司实控人为执行董事兼总经理万光涛，

担任7家半天妖关联公司股东、4家烤鱼店

法人，同时还是济南历下涛涛蛋糕店的

法人。

与东更道不同的是，宫亿味品牌隶

属于北京市圣亿企业管理有限公司，由

济南宫亿味餐饮管理有限公司运营。也

就是说，宫亿味成立于北京。该公司此

前运营过桃酥王、桃酥大王，此后将品

牌升级为宫亿味 , 2 0 1 6年开始重新升级 ,把

总部设在济南。

运营拾味中点和台峡糕点的，则是

山东拾味企业管理有限公司，其中拾味

中点为自营品牌，台峡糕点为连锁加盟

品牌，山东拾味旗下品牌拥有直营和加

盟连锁店近300家。

资本蜂拥而入

作为烘焙的细分赛道之一，中式糕

点的火爆迎来了资本的关注。不仅鲍师

傅、泸溪河等传统中式点心品牌动作不

断，以墨茉点心局、虎头局、轩妈等为代表

的新品牌也层出不穷，收获资本大量关

注，市场竞争变得激烈。其中，尤以墨茉

点心局最为引人注目。

据天眼查A p p 显示，截至目前，墨茉

点心局已完成B轮融资，短短一年便获得

来自清流资本、元璟资本、日初资本、番茄

资本、源来资本、今日资本的5轮投资，累

计融资数亿元，估值达到2 0亿—3 0亿元，

单店估值超过1亿元。

2 0 2 1 年4 月，制霸直播间的轩妈食

品，靠着拳头产品蛋黄酥完成超亿元B

轮融资；主打牛角面包的月枫堂，2021年

7月完成千万美元战略融资；号称以复兴

中式糕点为使命的虎头局渣打饼行也在

去年7月官宣了5 0 0 0万美元的A轮融资；

卖鲜花饼的花木子则在去年8月拿到众麟

资本领投的数百万元Pre-A轮融资……

此外，2 0 1 7年鲍师傅完成了天使轮

融资； 2 0 1 8 年完成了上亿元的 A 轮融

资，投资方为天图投资；2 0 2 0年年底，

又完成了股权融资，投资方为昆仑资

本。数名投资方对鲍师傅的估值超过了

1 0 0亿元。
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