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Trade产经

申作伟：把中国传统居住习惯与现代生活方式相融合

“新中式建筑”兼具现代派中国韵

◆导报记者 戚晨 济南报道

从别出心裁的“鲁能中心”，

到气势恢弘的“青岛财富中心”；

从泉水叮咚的“鲁能康桥”，到诗

意盎然的“长沙大汉·汉园”；从

依山而居的“领秀城”，到温馨浪

漫的银丰公馆……全国工程勘察设

计大师、山东大卫国际建筑设计有

限公司董事长兼总建筑师申作伟，

30余年间，在新中式建筑领域上下

求索，辛勤耕耘，以一座座建筑精

品，为中国建筑设计领域发展蹚出

一条创作新路，重新唤起中国绵延

千年的人居理想。

最年轻的省级规划院长

申作伟出生于书香世家，父亲

是当地很有名气的文人，书法文笔

俱佳，做任何事情都很严谨。小时

候的申作伟，耳濡目染深受影响，

这给了他最早的艺术启蒙。

“1980年我第一次参加高考，

没想到落榜了，这是我人生的第一

个重要节点，真是一夜长大。”申

作伟对人生的理解从复读起瞬间就

清晰了，“学习一定是为了自己，

来不得半点虚假。”经过刻苦努

力，第二年他如愿考入山东建筑工

程学院(现山东建筑大学)城市规划

专业。

自幼酷爱美术，又选择了自己

喜爱的专业，申作伟在建筑设计的

殿堂里如鱼得水，随身携带手绘本，

经常画图到半夜。这些厚厚的画稿

在他脑中慢慢沉淀，酝酿成了日夜

涌动的灵感，等待一个喷薄而出的

机会。直到大三时，报纸上刊登的全

国建筑设计大赛的征稿通知将它们

彻底点燃。

申作伟至今还记得，那是一个

闷热的暑假，黑漆漆的学校宿舍楼

中只有自己的宿舍亮着灯。他把自

己关在房间里，研究了上千个历届

全国知名设计作品。为防蚊子叮

咬，近40摄氏度的高温中，申作伟

穿着秋衣秋裤，没黑没白地写了

画、画了写，到18天后交稿时，整整

瘦了20斤。功夫不负有心人，申作伟

的作品在这场全国比赛中名列第

十，获得三等奖。此后，他先后5次参

加全国级设计比赛，捧回奖项7个，成

了设计赛场上的“常胜将军”。

毕业后，申作伟回到家乡，进

入临沂市建筑设计研究院工作。在

那里，由他设计的陶然居大酒店、

鲁南大厦、国贸大厦至今为人津津

乐道。凭借实力，29岁的申作伟升

任临沂市规划设计研究院院长兼总

建筑师、临沂市规划局副局长。在

他的带领下，仅用3年时间，临沂市

规划设计院一跃成为全市设计院中

效益最好的单位。因业务突出，

1997年初，34岁的申作伟便由临沂

市规划设计院院长调任为山东省城

乡规划设计院院长，成为全国省级

规划设计院中最年轻的院长。他带

领省规划设计院，仅用一年时间实

现营收翻番，全院整体管理和业务

水平大幅提升。

从5人到800人

走上领导岗位后，由于行政事

务缠身，申作伟离心爱的设计工作

越来越远，但他对建筑设计的热爱

始终未变，想用优秀建筑作品来展

现生命价值的初心未变。回顾多年

的工作经历，最令他喜悦的从来就

不是职务的升迁，而是那些灵感迸

发的时刻、作品完成的兴奋和设计

落地的成就感。

为了心无旁骛地追寻内心的热

爱，1998年10月，申作伟把辞职信

放到了相关领导的桌子上，毅然决

然“挂冠而去”，闯进风高浪险的

创业大潮，从省级规划设计院院长

变成一名自担风险、自谋出路的“个

体户”，在济南注册成立了大卫国际

建筑设计有限公司。“我骨子里太喜

欢建筑设计了，不想被事务性工作

影响。”申作伟说，“我的最大快乐就

是梦想实现，为了自己的梦想，放弃

院长位子，我觉得值。”

创业梦想照进现实后，申作伟

用真诚的沟通和专业过硬的设计能

力作为“敲门砖”，逐步打破当时

社会对民营设计企业的怀疑，打开

了市场，创业之路也越走越宽。大

卫国际在他的带领下，从最初的5

个人，发展到如今拥有800多人的

建筑设计企业，摘取国家设计金奖

1项、全国优秀设计奖150余项、省

级优秀设计奖200多项，更从全国10

万多家建筑设计企业中脱颖而出，

入选“当代中国建筑设计百强名

院”。

20年创业生涯仿佛一瞬，申作

伟的成就与贡献，得到业内和学术

界的充分认可与高度评价。2020年

申作伟折桂全国工程勘察设计大

师，这是中国工程勘察设计行业的

最高荣誉，也是对一名建筑师的最

高褒奖。

找到真正的中式设计表达

“我深爱中国优美的诗词、绘

画、园林，那是我设计灵感之源

泉。中国建筑的根是传统的，而芽

应当是新芽。”建筑大师贝聿铭的

建筑理念对申作伟的创作影响深

远。他是中国较早提出“新中式建

筑”设计理念的梦想家，也是成功

把国人传统的居住习惯和现代生活

方式相融合的实干者。

早在2003年拿下北京温榆河畔

一个别墅项目的设计权时，申作伟

心里就升腾起一种把自己多年来探

索的“新中式建筑”理念变成现实

的冲动。在他看来，现代中国建筑

应该具有现代化与中国化的双重属

性，是建立于中国本土、植根于中

国文化，适应现代中国人生活需求

和社会发展的建筑。他把这种理解

用心中巧思具化成一座座美丽宜人

的院落，这就是后来为他赢得诸多

赞誉的“优山美地·东韵”住宅小

区，项目荣获国家建筑设计行业最

高奖——— 全国优秀工程设计金奖，

这也是山东省建筑设计行业获得的

唯一一个国家金奖。

建筑是用石头书写的史书，是

凝固的诗意。“建筑师要有社会责

任感，要对历史负责，设计的作品

要经得起历史的考验。”从这种高

度的文化自觉和坚定的文化自信

中 ， 申 作 伟 找 到 自 己 的 大师之

路。他后来陆续设计的“长沙大

汉·汉园”项目以兼容并蓄的汉

代风貌，荣获全国优秀设计一等

奖；主创的湖北武汉山水龙城、

临沂曦园、甘肃兰州黄河天街民

族文化城市综合体等项目，无不

蕴含民族文化的传统韵味与地域

特色，体现了继承与发展的时代风

貌，成为“新中式建筑”的经典案

例。他把多年的实践进行理论总

结，相继出版《新中式建筑探索与

实践》《新中式建筑设计创作之

道》《申度筑境》等专著，在国家

一级学术期刊《建筑学报》发表论

文1 0余篇，成为国内“新中式建

筑”设计的领军人物。

申作伟一直秉承设计要用作品

说话的理念。如何真正让中国设计

站上世界舞台，需要中国传统文化

传承和现代化建筑理念的集成，

“比如空间塑造上要有传统味道，

但技术和材料上可以进行创新，真

正打造让居住在建筑里的人感觉到

最舒适的状态。”

谈及当下的城市建设，申作伟

说，“城市布局、建筑设计规划一

定要有长远的眼光，要有超前意识。

国内目前大量的建筑还是在重复和

复制低水平的建筑设计，但真正能

够达到高质量人居水平的改善型住

房依旧不足。”如今申作伟正带领设

计团队将工作重心投入到未来建筑

产品的研发，实现他的共创美好人

居环境的理想。“当一座建筑有了真

正的生命力，高质量的优质建筑一

定是未来行业的设计表达，届时，就

一定是人们来‘找房子’。”申作

伟说。

加强廉洁教育，是国有企业

贯彻全面从严治党战略部署、深

入推进党风廉政建设和反腐败斗

争的一项基础性工作，也是净化

企业政治生态、提升企业软实力

的重要手段，对推动国有企业健

康发展具有重要意义。当前，国

有企业反腐败斗争的形势依然严

峻复杂，一些违纪违法行为仍时

有发生，必须持之以恒抓好廉洁

教育，增强廉洁教育的针对性和

实效性，积极营造春风化雨、润

物无声的廉洁文化氛围，不断推

动全面从严治党向纵深发展。

明确任务，压实责任

坚持将廉洁教育纳入企业党

员干部教育培训的整体规划之

中，纳入到企业文化建设总体规

划之中，与党史学习教育结合起

来，与企业的生产、经营、管理

活动结合起来，培育具有企业自

身特点的廉洁从业理念，推动企

业中心工作与党风廉政建设“两

促进、两不误”。要紧密结合国有企

业实际，制定切实可行的廉洁教育

年度计划，明确廉洁教育的内容、

要求、时间节点和具体措施，细化

领导班子成员、纪检监察部门、职

能部门履责要点，拧紧廉洁教育的

责任链条，形成一级抓一级、层层

抓落实的良好局面。

分级分类，精准开展

国有企业管理链条长、环节

多、专业性强，不同岗位之间廉

政风险点差异很大，必须结合岗

位特点，有针对性地开展廉洁教

育。要深入研究国有企业发展规律

特点，对国有企业工程建设、资产

处置、项目采购、业务合作等违纪

违法问题易发多发领域，加大廉洁

教育力度，开展贴近岗位、贴近实

际的个性化教育。对领导班子、新

提拔领导干部、机关干部、一线职

工、新入职员工等不同群体，要认

真分析他们的不同特点，提供“订

单式”教育和培训，推动廉洁教育

服务精准送达。

把握关键，突出重点

廉洁教育的对象要紧盯“关

键少数”，把握住领导人员、关

键岗位人员等关键群体，提醒督促

其及时主动参加廉洁教育，学习廉

洁知识，强化廉洁意识，发挥示范

作用，带动“绝大多数”。廉洁

教育的内容要重点突出对党纪国

法和企业内部规章制度的教育培

训，深入学习《中国共产党廉洁

自律准则》《中国共产党纪律处

分条例》等党纪党规以及《监察

法》等法律法规，增强干部职工

纪法观念，自觉做到依规依纪依

法办事。廉洁教育的时间要把握

“关键节点”，在节假日以及婚

丧喜庆、子女升学、生病住院、

乔迁新居等时间节点，适时进行

廉政提醒，时刻绷紧廉洁弦。

丰富载体，创新形式

一方面，用好传统手段，坚

持把党规党纪学习列为国有企业

党委理论学习中心组学习、党支

部“三会一课”和党员教育培训

的重要内容，定期开展廉洁培

训、观看教育片、参观廉政教育

中心等，积极营造守纪律、讲规

矩的浓厚氛围。另一方面，针对

企业项目多、人员分散、任务繁

重等现实情况，积极探索廉洁教

育新模式。充分发挥网络传播范

围广、速度快、受众面大的优

势，用好企业公众号、QQ群、微

信工作群，经常发送廉洁漫画、

廉洁微视频，以方便快捷的“微

交流”常敲“廉洁钟”，将廉洁

教育融入日常、抓在经常，推动

廉洁教育常态化、长效化。

“三不”一体，系统推进

必须深化标本兼治，夯实治

本基础，一体推进不敢腐、不能

腐、不想腐。发挥廉洁教育治本

作用、增强“不想腐”的自觉，

必须与强化“不敢腐”的震慑、

扎牢“不能腐”的笼子贯通起

来，打通三者之间的内在联系，

使其协同发力、相得益彰，增强

标本兼治的整体效能。比如，在

廉洁教育中，要特别注意坚持用

身边事教育身边人，以发生在本

系统、反响强烈的违法违纪典型

案例为反面教材，警示干部职工

知敬畏、存戒惧、守底线。

做深做实国有企业廉洁教育
鲁南高速铁路有限公司 张赞

导报讯(记者 姜旺 通讯员

郭萌)为进一步扎实推进生活

垃圾分类工作，营造浓厚的垃

圾分类氛围，济南市天桥区北

园街道在机关内部配备标准化

分类设施设备，真正实现“垃

圾分类，机关先行”。

办事处机关院内配备标准

化垃圾四分类亭；园区树挂与

草坪牌，时刻提醒垃圾分类，

从我开始；办公楼楼区所有

垃 圾 桶 均 换 为 标 准 正 确 标

识；每个办公室配备二分类

垃圾桶；办公楼所有卫生间

垃圾桶均配备标准化二分类脚

踏式垃圾桶及茶渣桶；餐厅餐

桌张贴源头减量、光盘行动

等桌贴；餐厅内外醒目位置张

贴垃圾四分类行为标语，并配

有台卡。

此外，北园街道打造先行

亮点，做到源头减量，反对浪

费，对餐厅工作人员进行垃圾

分类指导培训，并指导办公人

员用餐完毕进行厨余及其他垃

圾分类。

济南市天桥区北园街道：

垃圾分类 机关先行

●创客：申作伟

●创企：山东大卫国际建

筑设计有限公司，任董事长

●创点：践行“中而新”

的建筑设计理念，心无旁

骛攻主业，提出的新中式

建筑理论，为中国建筑设

计领域科学发展蹚出了一

条创作新路

紧抓中秋、国庆“双节”

消费旺季，北京、江苏、湖

北、山西等多地相继发放消费

券，力促消费回暖。

从中秋小长假各地实践来

看，旅游、购物、娱乐等消费

市场掀起了一波“热潮”，内

需复苏动力充沛。中秋节期

间，北京市商务局重点监测的

百货、超市、专业专卖店、餐

饮和电商等业态百家企业实现

销售额26 . 6亿元，较2019年增

长6 . 3%。江苏省商务厅对全省

重点商贸流通企业的监测和初

步统计，中秋小长假期间，江

苏省消费品市场累计实现销售

额约59亿元，较2019年同期增

长15 . 6%。

旅游方面，文化和旅游部

发布的数据显示，中秋节假期

全 国 累 计 国 内 旅 游 出 游

8815 . 93万人次，按可比口径

恢复到 2 0 1 9 年中秋假期的

8 7 . 2%；实现国内旅游收入

371 . 49亿元，按可比口径恢复

到2019年中秋假期的78 . 6%。

A股市场方面，“双节”

消费气氛带动下，消费股资金

回流明显。9月24日，以食品

饮料为代表的大消费板块反

弹，海天味业、千禾味业、品

渥食品等个股涨停。酿酒行业

涨多跌少，泸州老窖、金种子

酒等涨幅超过5%，贵州茅台

股价一度大涨5%。

“当前消费券的发放有两

种思路，一种思路是发放给需

求收缩的行业，比如影院、旅

游业等，因为疫情期间这些行

业比较困难；另一种思路是发

放餐饮和商超的消费券，这些

领域使用频次高。从我个人来

说的话更支持后者。”中南财

经政法大学数字经济研究院执

行院长、教授盘和林表示，“消

费券面向中秋国庆，拉动国内

消费，促进商品流通，扶持企业

发展，在刺激经济层面是最为

直接的，而且大多数消费券都

面向商超和餐饮，是有一定刚

性的需求，所以消费券使用频

次较高，对经济的带动作用十

分明显。”

9月22日，苏宁易购发布

的《2021中秋消费大数据》显

示，中秋小长假消费呈现出四

大趋势。随着疫情逐渐得到控

制，线下实体消费逐渐回暖，

品质消费进入新一轮迭代期，

懒人经济、三胎经济、县域经

济成为拉动消费的新引擎。

中秋小长假期间，线上消

费同样火爆。据消费市场大数

据实验室(上海)监测显示，9

月18日至9月20日，上海线上

消费金额181 . 0亿元，同比增

长16 . 5%。

“尽管今年出口形势良

好，相较正常年份实现了一定

的增长，但国际环境千变万

化，出口要保持持续平稳的增

长相对比较难。从数据监测可

以看到，消费对整个经济总量

的贡献占到了六成以上，国内

的巨大消费市场反而是最重要

的，从各地推出的一系列措

施，我们也深深感觉到了促进

消费的力度。”艾媒咨询集团

CEO兼首席分析师张毅表示。

张毅认为，“从整体来看，

我国居民收入和消费能力都在

上升。过往其实有一些消费力

是没有释放出来的，随着国庆、

双11等一系列黄金消费时段的

到来，内需市场会被大幅度拉

动，整个消费的频次和档次都

会有一个比较好的成绩。”

距离国庆黄金周还有不到

一周时间，灯塔专业版数据显

示，截至9月26日16点，10月1

日大盘预售票房3012万元，已

开场次16 . 35万场。同程旅行9

月23日发布的《2021“十一”

黄金周旅行趋势报告》显示，

今年国庆黄金周期间，全国国

内游人数将达到6 . 5亿人次，

恢复至2019年同期的八成以

上。国庆黄金周又将掀起一波

消费热潮。

(曹卫新)

假日经济加快复苏
全国多地发放消费券拉动消费

消费券在刺激经济层面是最为直

接的，而且大多数消费券都面向商超和

餐饮，是有一定刚性的需求，对经济的

带动作用十分明显

申作伟一直秉承设计要用作品说话的理

念。30余年间，在新中式建筑领域辛勤耕耘，以一

座座建筑精品，为中国建筑设计领域发展蹚出

一条创作新路
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