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Trade产经

17部门联合印发《意见》

县域经济迎新利好

导报讯 日前，商务部、

国家发改委等17部门联合印发

了《关于加强县域商业体系建

设 促进农村消费的意见》，

为“十四五”时期加强县域商

业体系建设，推动农村消费提

质扩容作出详细部署。

《意见》提出，到2025

年，在具备条件的地区，基本

实现县县有连锁商超和物流配

送中心、乡镇有商贸中心、村

村通快递，年均新增农村网商

(店)100万家，培育30个国家级

农产品产地专业市场，经营农

产品的公益性市场地市级覆盖

率从40%提高到60%。(王俊岭)

国家医保局发布谈判

药品配备第二批机构名单

导报讯 为方便患者及时

购买到国家医保谈判药品，国

家医保局18日发布谈判药品配

备机构名单(第二批)，涉及92

个药品，均为2020年谈判新增

进入国家医保目录的品种。截

至5月31日，92个药品在全国

8 . 4万家定点医药机构配备，

其中定点医疗机构3 . 2万家，

定点零售药店5 . 2万家。富马

酸伏诺拉生片等5个药品在31

个省份和新疆生产建设兵团均

有配备，73个药品覆盖省份已

超20个。 (李红梅)

我国新能源汽车数量

约占全球一半

导报讯 中国汽车工业协

会最新统计显示：截至2021年

5月底，我国新能源汽车保有

量约580万辆，约占全球新能

源汽车总量的50%。1至5月，

我国新能源汽车产销分别完成

96 . 7万辆和95万辆，同比均增

长 2 . 2倍，市场渗透率达到

8 . 7%，增长势头强劲。

经过10多年的发展，我国

新能源汽车产业链上下游有效

贯通，产业总体发展水平处于

国际前列。 (王政)

网络视听用户达9 . 4亿

出精品才能保住流量

导报讯 数据显示，截至

2020年12月，中国网络视听用

户规模达9 . 4亿，较2020年6月

增长4321万。9 . 4亿，巨大的

网民数使网络视听领域的新发

展态势显现。

什么样的视频产品能够留

住用户、保住流量？近日在上

海国际电影电视节上发布的

《中国网络视频精品研究报

告》给出了答案，网络视频精

品要有形有神，入眼入心，可长

可久，“精品不但本民族的人喜

欢看，不但这代人喜欢看，不

同国家的人也喜欢看，下一代

人仍然喜欢看。” (王法治)

儿童化妆品原料

不得以祛斑美白为目的

导报讯 近日国家药品监

督管理局组织起草了《儿童化

妆品监督管理规定》(征求意

见稿)(下称《征求意见稿》)，

向社会公开征求意见。

《征求意见稿》规定，儿

童化妆品不允许使用以祛斑美

白、祛痘、脱毛、除臭、去

屑、防脱发、染发、烫发等为

目的的原料，如因其他目的使

用可能具有上述功效的原料

时，需对使用的必要性及针对

儿童化妆品使用的安全性进行

评价。 (殷俊红）

产业动态
Chan ye dong tai
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公交车通至村头 客货邮抱团下乡

快递进村在济南破题了
◆导报记者 初磊 济南报道

乡村振兴下，“村村通快

递”为期不远了。“打通快递进

村‘最后一公里’，是信息互通、

数据协同的问题。我们正在建设

全国快递进村的实时动态监测地

图。”在近日举行的第四届中国

(杭州)国际快递业大会上，国家

邮政局邮政业安全中心数据管理

处副处长许良锋如是表态，透露

出快递进村“下一步”的信号。

在济南，“村村通公路、村

村通客车”之后，快递进村也迎

来破题，“预计9月底前，济南

市全部镇(街道)基本实现快递进

村全覆盖。”济南市城乡交通运

输局运输管理处处长崔勇接受经

济导报记者采访时表示。

从镇到村，
8公里拉近线上线下

济南市莱芜区东北，与淄博

市接界处，有一个650户的传统

村落——— 马杓湾村。 6 月 1 8 日

“电商节”这一天，村民李春花

从村头“快莱小铺”取了一件新

到的包裹，顺便把树上新摘的几

斤甜杏打包，发给从未谋面的

“买家”。

在“快莱小铺”还没安家到

村头时，她要骑电动车到8公里

远的和庄镇上取件或发件。“8

公里的路程虽然不算远，但是我

家新熟的桃子、杏子，每晚发半

天，就有坏果率。”李春花道出

了村民的心声。

不同于之前在村头的“提篮

小卖”，她尝到了网上卖鲜果的

“甜头”，截至目前，已发出到

上海的12单、到青岛的10单货，

她有信心在村头就能把鲜果卖给

远方的消费者。

“快莱小铺”拉近了村民与

线上的距离，实现了农产品、土

特产上行和村民日用消费品的下

行，既是一个村头快递驿站，也

是面向村民的综合服务中心。

6月18日上午10点50分，“快

莱小铺”负责人仲维峰熟练地从

开到店门口的客货公交车上取下

包裹件，迅速分拣，扫码摆上货

架。“你看，这是今天的第二班

车次，首班7点前，下午5点40分

还有一班车，这3个公交班次，

载客也捎货，实现了客货的双向

流通。”仲维峰忙中作乐，这一

间小店，给他的生活带来了很大

改变。“试营业以来，每天的快

递单量有30-40单。”

经济导报记者采访获悉，马

杓湾村盛产红薯，年产量在70万

到80万斤之间，而之前，外地客商

进来采购红薯，长途运费很高。到

今年秋天，这些红薯可以线上直

接发给客商，“预计一天可以发走

3万到4万斤，客商也会增加，我这

个‘红薯经纪人’的收成也会增加

两三成。”仲维峰算了一笔账。

75岁的村民袁世珍告诉经济

导报记者，他种了2亩红薯，产

量约在1万斤。今年春季，红薯

的价格卖到了2元钱一斤，他期

待村头这间小铺能带来更多红薯

客流。

政府主导，

“盘活”客货邮商资源

马杓湾“快莱小铺”是莱芜区

快递进村打通“最后一公里”的

一个服务站，这间服务站连着镇

驻地的服务中心和以区为枢纽的

物流产业园。其中，位于和庄镇

驻地的赢都超市，就是一个镇分

拨中心。山东快莱城乡发展有限

公司执行董事赵希伟介绍，“农

村客货邮融合运营模式，是在政

府主导、企业运作之下，为调动

盘活客货邮商等各方资源，我们

抱团组建了第三方运营团队。”

山东快莱城乡发展有限公司

就是农村客货邮融合发展三级物

流体系搭建及运营主体。该公司

今年5月28日成立，目前股东包

括济南易邮企业管理有限公司(持

股65%)、山东莱芜长运公交公司

(持股20%)、济南市莱芜金盾保安

服务公司 (持股15%)。赵希伟表

示，“下一步，济南市莱芜区供

销社所属的莱芜嬴都商贸公司，

也会‘加入’。这样，充分调动

各方的资源优势，合力实现快递

下沉。”

济南易邮企业管理有限公司

本身就是一个快递企业联合体，

由莱芜中通、圆通、百世3家快

递公司组建，入驻鲁中快递电商

产业园，年派送快递量 3 0 0 0万

单，占莱芜区快递量60%以上。

根据部署，莱芜区级客货邮

融合发展枢纽，计划建设1处，

现已完成;镇级客货邮融合服务中

心，计划建设12处，现已建成了

两处；村级客货邮融合发展服务

站、点分别计划建设426处、415

处，现已分别建成了 3 5处、 3 1

处。这些服务站、点统一招牌，

统一管理。

如今，赢都超市镇分拨中心

及和庄村服务站，对全镇31个建

制村实现了快递进村的全覆盖，

每天进村件在400件左右，最大

一个服务站每天在60件以上。

服务下沉

多模式探路

经济导报记者多次调查获

悉，“快递进村”曾面临着交通不

便、快递公司运营成本高、物流体

系不健全等难题。如今，城乡交通

一体化之下，这一瓶颈已打通。

国家邮政局局长马军胜给出

的一组行业数据显示，去

年 8 3 5 亿 快 件 量

里，有30%是从城

市到农村，村民使

用 快 递 的 增 长 速

度，目前高于城市10个百分点左

右，这让快递行业主动选择了抱

团下乡。此外， 6月 1日实施的

《乡村振兴促进法》明确提出，

统筹农产品生产地、集散地、销

售地市场建设，加强农产品流通

骨干网络和冷链物流体系建设。

崔勇介绍，去年10月，该局

联合济南市邮政管理局召开全市

加快推进农村物流服务网点建设

工作会议。这次会议上，专门就

加快推进交通运输与邮政快递融

合发展，健全完善县乡村三级农

村物流服务体系进行安排部署。

如今，济南各区县结合实际，纷

纷探索出了适宜本区域的“快递

进村”模式。

例如，南部山区试点开展

“交快合作”模式，选取南部山

区西营镇进行试点，引导快递企

业与公交公司合作，西营镇39个

建制村全部实现直投到村。目

前，西营辖区内60台公交车可随

车捎带快件，每天约有1000件快

递通过公交车送到各村，同时西

营镇樱桃、油桃等农特产品通过

快递发往全国各地，每天约有

100件快件实现上行。

商河县试点开展“邮快合

作”，协调市邮政公司，在县郑

路镇选取3处邮政便民服务站，

叠加快递业务，设立代投代收服

务点。三处邮政便民服务站均处

于“中心村”位置，每个可辐射

6至9处行政村，完全运营后可覆

盖23处行政村，服务人口1 . 5万

人。通过辐射效应，一个站点的

建立能够有效解决周边多个村庄

快递入村，同时多个村的快递集

中一起，也能够提升站点收入。

平阴县试点开展“快快合

作”模式。指导平阴圆通、韵

达、中通、申通、百世、天天等

6 家企业抱团发展，共同成立

“济南百申圆韵供应链管理有限

公司”，建立占地6000平方米的

平阴县快递共同配送中心，对6

家快递品牌快件集中分拣和派

送，既有效解决了企业频繁更换

场地、重复投资等问题，又实现

了场地基础设施共享，快递企业

节约人力、物力成本约30%。同

时，细化了派送区域，通过整合

城乡快递代投点、合作门店，服

务质量和寄递安全管控能力有效

提高。

下一步，济南将持续扩面快

递进村，激发快递企业投资进村

的热情。

◆导报记者 初磊 济南报道

后疫情时期，华熙生物、珀

莱雅等美妆股的上涨表现，折射

出医美业的火爆行情。6月19日，

由山东生物医学工程学会主办的

山东医美学术高峰论坛上，行业

专家、企业共探医美新机遇。当

天，山东生物医学工程学会医美

药分子工程专业委员会成立，

“山东是医药大省，但与广东等

省市相比，医美技术和成品研发

等方面还有欠缺，协会意在发挥引

领作用，促进医美要素市场的优化

配置。”山东梅奥华卫科技有限公

司董事长、医美药分子工程专业

委员会主任委员王法平介绍。

新生代“接棒”

医美市场年均增长率超15%

高峰论坛上，华熙生物科技

股份有限公司、山东梅奥华卫科

技有限公司、山东省食品药品检

验研究院、省生物医学工程学会

等行业人士齐聚。华熙生物科技

(海南)有限公司总经理丁可表示，

“新时代下，越来越多的年轻人

开始接受医美行业，快速成长中

的这个市场，给产业链上游及中

游企业带来了新空间。”

“如果要抗皱，你推荐水光

针还是肉毒素？”医美行业人士

经常要回答消费者提出的这一问

题。今天的“90后”甚至“00后”消

费者，是追求“医美”的新生代。尤

其是在社交媒体、直播电商等带

动下，颜值经济迸发活力。艾瑞

咨询数据显示，预计到2023年医

美市场规模达3115亿元，2019-

2023年复合年均增长率为15 . 2%。

“未来5年，国内对于医美的

监管会越来越规范，具有科技创新

的龙头企业，会带来更多优质产

品。”在丁可看来，这类年轻消费者

的诉求得到满足，是企业应发力的

关键。他给出这样一组数据：国内

消费医美(家用美容仪)2019年市场

规模约66亿元，预计未来持续高速

增长，2024年增至约240亿元。但中

国家用美容仪目前渗透率比较

低，市场规模仅占全球5%。

根据智研咨询今年3月发布的

最新数据，2021年中国家用美容

仪市场规模将接近100亿元，到

2026年将突破200亿元。此外，

2014-2019年，中国美容仪年销售

额和年销售量实现了双突破。其

中，美容仪需求量从 2 0 1 4年的

131 . 9万台，增长至2019年的655 . 2

万台，复合增长率达到37 . 79%。

行业升级

山东打造监管服务高地

“世界玻尿酸看中国，中国

玻尿酸看山东。”农业和化工大

省，为生产玻尿酸提供了稳定的

原材料供应，微生物发酵法下，

山东企业最早开始进入玻尿酸领

域，很快形成了产业集群。权威

数据显示，2019年中国玻尿酸原

料的总销量占全球总销量的81%，

且全球玻尿酸原料销量排名前五

的企业均来自山东。如今，山东

整个玻尿酸在国际上全面领先。

山东医美人，并不满足于上游

“原料”端，新成立的医美药分子工

程专业委员会担起了搭建医美药

科创领域相关企事业单位、科研机

构、高校间的交流合作平台的使

命。中国药科大学新药筛选中心副

主任、博士生导师尚靖分析认为，

“要让我们国产的医美化妆品从超

市水平走向国际品牌专柜，非常需

要人才和平台技术的支撑。”

行业来看，为贯彻落实《化

妆品监督管理条例》 (下称《条

例》)，进一步增强化妆品安全风

险监测能力，6月15日，国家药监

局发布了《国家药监局关于公布

第二批化妆品风险监测工作组成

员单位的通知》。其中，山东省

食品药品检验研究院列入这一名

单，随着美妆产品的安全整顿和

规范步入正轨，医美市场将迎来

新一轮“大浪淘沙”。

根据今年1月1日开始施行的

《条例》，化妆品广告不得明示

或暗示产品具有医疗作用，电子

商务平台内化妆品经营者应实名

登记。《条例》施行前已注册的

用于育发、脱毛、美乳、健美、

除臭的化妆品5年过渡期满后不得

生产、进口、销售。

从国内化妆品产业来看，在

过去将近10年时间里，化妆品仅有

包括翅果油等4个原料通过审批。

法律法规的滞后拉大了化妆品产

品技术与国际化妆品产业的差距，

从技术源头层面阻碍了国内化妆

品产业的创新。2020年年底，国

家药监局公布4种原料作为化妆品

新原料，让行业振奋，为国内化

妆品新原料出现打开了新端口。

根据《条例》，经注册、备

案的化妆品新原料投入使用后3年

内，新原料注册人、备案人应当

每年向国务院药品监督管理部门

报告新原料的使用和安全情况。

对存在安全问题的化妆品新原

料，由国务院药品监督管理部门

撤销注册或者取消备案。3年期满

未发生安全问题的化妆品新原

料，纳入国务院药品监督管理部

门制定的已使用的化妆品原料目

录。对此，山东省食品药品检验

研究室保化室主任李启艳接受经

济导报记者采访时表示，相比以

往，《条例》由原先“化妆品新

原料审批制度”调整为部分“化

妆品新原料备案制度”，并设定3年

的观察期，对采用药食同源的原料

企业，这是新红利和新机遇。

在基于科学风险管理之下，

化妆品新原料审批效率提高，李

启艳建议，“本土医美原料企

业，抓住政策红利和机遇，充分

利用政策‘窗口期’，做好原料

功效、质量等评价，实现技术和

产品的创新，快速推动行业迈向

高质量发展轨道。”

经济导报记者采访获悉，山

东正在打造全国领先的食品药品

医疗器械创新和监管服务高地。

其中，以山东省食品药品检验研

究院为主体的山东自贸试验区(济

南)食品药品医疗器械创新和监管

服务大平台项目，将建设涵盖保

湿、祛斑美白、防晒等10个功能

的产品人体功效评价实验室，形

成化妆品原料和产品功效评价能

力，服务监管和产业发展。

全球玻尿酸原料销量排名前五的企业均为鲁企

山东“抢跑”医美赛道

去年10月，济

南市专门就健全

完善县乡村三级

农村物流服务体

系 进 行 安 排 部

署。如今，各区县

纷纷探索出了适

宜本区域的“快

递进村”模式

山东将建设涵盖保湿、祛斑美白、防晒等10个

功能的产品人体功效评价实验室，形成化妆品原料

和产品功效评价能力

仲维峰在“快莱小铺”分拣货物。 初磊 摄
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