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Trade产经广告

1907个省级重点项目

去年完成投资8701 . 97亿

导报讯(记者 初磊)按照

工作安排部署，山东省发展改

革委对2020年省级重点项目进

展情况进行了调度梳理，日前

将有关情况进行了通报。

2020年，全省12121个省市

县三级重点项目累计完成投资

27898 . 52亿元，续建项目顺利

推进，5816个计划新开工项目

实现应开尽开。其中，1907个

省级重点项目中，计划年内开

工的1649个项目已经开工1639

个 ， 占 全 年 开 工 计 划 的

99 . 39%，全年累计完成投资

8701 . 97亿元，超年度投资计

划28 . 61个百分点。

海南离岛免税购物

提货方式增加

据新华社电 2月2日，财

政部、海关总署、税务总局联

合发布公告，增加海南离岛旅

客免税购物提货方式：离岛旅

客购买免税品可选择邮寄送达

方式提货；岛内居民离岛前购

买免税品，可选择返岛提取。

公告自公布之日起执行。

公告指出，对于邮寄送

达和返岛提取提货方式的具

体监管要求，将由海关总署

另行公布。

官方数据显示，2020年海

南省离岛免税店销售总额超

320亿元。自2020年7月1日海南

离岛免税新政实施后，销售额

大幅增长，2020年7月1日至12

月31日，海南离岛免税店日均

销售额超1 . 2亿元，同比增长2

倍多。 (王文博)

年货节全国网络

零售额达3441亿

据新华社电 商务部最新

数据显示，自1月20日“2021

全国网上年货节” (以下称

“年货节”)开启，至29日(腊

月初八至腊月十七)的10天，

全国网络零售额达3441 . 1亿元

人民币。

在此期间，全国在线餐饮

交易额同比增长49 . 6%，外卖

同比增长60 . 7%，半成品、特

色年菜同比分别增长375 . 6%和

122 . 2%。其中，中西部地区网

络零售额同比增速较快，广

西、江西分别增长3 5 . 9%和

22 . 5%。 (王文博)

全国工业机器人产量

去年同比增长19 . 1%

导报讯 工信部日前公布

的数据显示，2020年1-12月，

全 国 工 业 机 器 人 完 成 产 量

237068台，同比增长19 . 1%；

全国规模以上工业机器人制造

企业营业收入531 . 7亿元，同

比增长6 . 0%；实现利润总额

17 . 7亿元，同比下降26 . 9%，

降幅较前三季度收窄24 . 4个百

分点。

2020年12月，全国工业机

器人完成产量29706台，同比

增长32 . 4%。 (王翔)

产业动态
Chan ye dong tai

E

要求100%拆箱销售并降低购酒门槛

茅台组合拳控价，黄牛“有点慌”
◆导报记者 刘勇 济南报道

随着春节的临近，为了控

价，茅台集团打出了一套组合

拳。在加量的基础上，茅台发布

了“拆箱令”，先是要求各专卖

店和经销商每月将80%的茅台酒

按照每瓶1499元的价格拆箱售

卖；不到半月，拆箱销售比例又

提升至100%，同时引导和督促电

商商超渠道降低购酒门槛等。

尽管茅台集团打出了组合

拳，但经济导报记者在调查中发

现，此前一些声称可以调货的白

酒经销商，现在矢口否认可以买

到茅台。

控价措施

茅台集团近期宣布，今年春

节期间的市场供应量会超过去年

同期，但具体供应量数据、增量

渠道以及具体措施、实施时间等

消息并未透露。

与此同时，为缓解

市场压力、保证供应充

足，茅台酒厂发布一条新规：从

2021年1月1日起，茅台专卖店系统

每月将80%的茅台酒按照每瓶1499

元的价格拆箱售卖，厂家会不定期

到店里检查拆箱售卖的情况以及箱

子数量，如果发现箱子数量没有达

标，酒厂就会对经销商作出相应的

处罚。仅过了数天，在1月12日，

80%的开箱率升级为100%。

除了提高供应量和100%拆箱卖

的同时，茅台集团也在引导和督促

电商商超渠道降低购酒门槛等。

此前，商超和电商平台的会员

积分门槛让“平价茅台”不平价。

如大润发的规则是累计消费满2000

元，可以购买1次，最多2瓶；累计

消费 4 0 0 0元，购买一次，最多 4

瓶。北京华联的规则是2500积分1

瓶购买资格，4000积分2瓶购买资

格。烟台振华的规则是普通会员满

5000积分或200印花可购买1瓶。

山东省内另外一家商超的规则

为积分满5000分或者(超市)银币累

计200个，可以换取1张资格券，每

张资格券可以换购1瓶飞

天茅台。而该商超的银卡

会 员 每 个 月 最 多 购 买 2

瓶，金卡会员最多3瓶，

钻石卡会员最多4瓶。

茅台集团还规定，从2月1日

起，针对1499元平价53度飞天茅

台，所有线上线下茅台零售商不

得设置消费限制门槛或“仅会员

购买”。

平价茅台仍难现身

尽管茅台集团为控价打出了

一套组合拳，但经济导报记者在

调查中发现，在济南市场上仍不

好找平价的茅台。

在解放路一家茅台酒专卖

店，经济导报记者问是否有飞天

茅台。工作人员的答复是，1499元

的飞天茅台现在缺货。“前期有过

一批茅台，但都卖了，什么时候能

来也不一定。”该工作人员称。

同样，在济南玉兰广场的茅

台直营店里，工作人员告诉经济

导报记者，暂时没有货，“如果有货

就是每瓶1499元，每人限购2瓶。”

在银座购物广场，销售人员

告诉经济导报记者，飞天茅台一

直处于缺货中。而在大润发历下

店和历城店，经济导报记者均没

有发现飞天茅台的踪影。在家家

悦济南明湖店，柜台内没有普通

的飞天茅台。

在济南花园路一家专门回收

酒水的店铺里，老板杨力宁告诉

经济导报记者，没有飞天茅台。

而同样的情况，也出现在济南花

园路多个酒水店。

不过，尽管经济导报记者在

调查中没有找到平价飞天茅台，

但也有少数市民买到了1499元的

飞天茅台。

“两个星期前，我就在专卖

店买了两瓶飞天，1499元一瓶，不

过很快就被抢光了。”济南市民李

洪亮说道。同样，在上个月底，济南

市民赵平财也在专卖店抢购了两

瓶1499元的飞天茅台。“不好抢，预

约后还得等通知，同样也得抢。”

黄牛“有点慌”

在济南鸿兴商贸有限公司总

经理李印看来，此轮茅台集团的

控价非常有针对性，就是让黄牛

或者最底层经销商不能高价买卖

茅台。

“这次动真格了，只能按照规

定卖，不能因小失大。”一家茅台经

销商对经济导报记者表示。

对于经济导报记者在济南市

场上找不到高价茅台，李印认为

“很正常”。

“现在就算是高价卖你也不

一定能买到飞天，除非你是熟人

介绍，否则就算有飞天也不卖给

你。”李印接受经济导报记者采

访时表示，“这次政策出来之

后，身边茅台酒经销商、烟酒店

确实是人心惶惶，很多烟酒店为

了保险起见，直接把货物转移到了

安全地方，有的甚至直接关门避避

风头，毕竟很多人拿货价2000多

元，不可能按1499元亏本销售。”

“你要53度的飞天没有，但

你要53度的‘娃哈哈’或者53度的

‘矿泉水’的话，我可以帮忙找

找。”济南茂林酒水店老板王晨

笑着对经济导报记者说道，“现在

查这么严，我们都不敢说茅台，只

能以娃哈哈矿泉水为暗号。”

济南一茅台炒家林卫国告诉

经济导报记者，茅台出台控价政

策之后，近期经销商只能按照茅

台规矩来卖，因为一旦被茅台查

到加价销售，轻则会减少茅台酒

指标，重则失去经销商资质，经

销商目前比较担心100%拆箱政策

未来会常态化。

茅台的控价措施，让不少前

期高位囤货的黄牛有点慌。林卫

国所在的一个黄牛群里，已经有

人要低价甩货。而据媒体报道，

在飞天茅台交流群里，部分黄牛

情绪悲观，“茅台价格要跌，赶

紧跑！”

在胡宝利看来，目前茅台的

多渠道抑价已经初现威力，估计

价格会逐步走低。“或许在明

年，飞天茅台的价格会逐步回落

到一个相对比较正常的水平。”

“更为重要的是，今年飞天

茅台的产量将达到5 . 6万吨，加之

其他平抑价格的措施，或逼出黄

牛手中的囤货。飞天茅台的价格

逐步落地，只是时间问题。”胡

宝利分析道。

接受经济导报记者采访的业

内人士指出，拆箱销售可以促

进真实的开瓶消费，并减少投资

和收藏需求占比，降低购买门

槛，可以让更多的消费者买到茅

台。“此举有利于挤压茅台价格

泡沫，让市场朝良性发展。但如

何控价和供货，仍将是困扰茅台

的一个长久问题。”互联网白酒

分析师胡宝利分析道。

中国长城资产管理股份有限

公司山东省分公司(以下简称“我

公司”)拟对拥有的日照百亮工贸

集团有限公司债权进行处置，截至

2021年1月20日，债权总额为人民币

25,570,426 . 10元，其中本金为人民币

1 8 , 4 8 1 , 0 2 1 . 6 4元 ,利息为人民币

7 , 089,404 . 46元。2021年1月20日之后

产生的利息以及与不良贷款债权

相关的从权利亦在本次处置范围

内，上述企业位于山东省日照市。

上述债权详细情况请见我公

司网站(www.gwamcc.com)刊登的

处置公告或与我公司有关部门接

洽查询。

处置方式：上述债权可以债

务减免、协议转让、拍卖、要约

邀请竞价转让、产权交易所挂牌

转让及其他处置方式。

交易对象：具有完全民事行

为能力、支付能力的法人、组织

或自然人(国家公务员、金融监管

机构工作人员、政法干警、金融

资产管理公司工作人员、国有企

业债务人管理人员、参与资产处置

工作的律师、会计师、评估师等中

介机构人员等关联人或者上述关

联人参与的非金融机构法人以及

参与不良债权转让的金融资产管

理公司工作人员、国有企业债务人

或者受托资产评估机构负责人员

等有直系亲属关系的人员除外)。

交易条件：一次性付款。

公告发布日期：2021年2月3日

有效期限：自本公告发布之

日起10个工作日内有效。

以上信息仅供参考，具体债

权情况最终以借据、合同、催收

通知书、法院判决书、调解书、

裁定书、相关部门产权登记、工

商管理部门登记等有关法律资料

为准，请投资者对上述资产及效

力自行调查判断并承担购买债权

后可能存在的风险。

上述债权自本公告发布之日

起至公告有效期届满日受理对上

述债权资产相关处置的征询和异

议，以及有关排斥、阻挠征询或

异议以及其他干扰资产处置公告

活动的举报。

受理公示事项联系人：薛经理

联系电话：0531-82079789

传真：0531-82079779

通信地址：济南市经七路168号

邮编：250001

分公司监察审计部门联系

人：林经理

联系电话：0531-82079768

中国长城资产管理股份有限公司

山东省分公司

中国长城资产管理股份有限公司山东省分公司对日照百亮工贸集团有限公司债权处置公告

◆导报记者 初磊

“十四五”开局，山东社

会信用体系建设迈入高质量发

展新阶段，一批试点示范项目

持续推进，积累了一批可复

制、可推广的实践经验。

经济导报记者采访获悉，

潍坊诸城就探索出了一条县域

社会信用体系建设的有效路径。

其中在商务诚信建设上，选取大

型商业综合体鑫城广场创新开

展了信用可视化示范工程。

“信用可视化带来的价

值，会让越来越多商户受益，

今年，我们还将推动信用可视

化再上新台阶。”山东鑫城管理

运营有限公司副总、分管运营赵

丽娟介绍。

信用招牌

让销售额提高三成

诸城市鑫城广场有商户900

多家，自2019年开始推进信用可

视化工程，当年150家商户成为

示范商户。“信用”招牌在商

户心里有多少含金量？

在商户、墨之本书画院负

责人于刚看来，很难用数据来

体现，作为店主，他养成了一

种查信用积分、“秀”积分的习

惯，这一习惯，带来了不少新用

户。“自亮出‘信用’招牌以来，字

画、绣品等经营品类销售额年增

长了三成。”他介绍。

用户放心、订单增多，让

于刚比从前更忙了。2日下午，

诸城一家星级酒店抛来了新单，

临近春节，于刚接到了来自酒

店、饭店、茶馆等市民“打卡”热

门场所的软装订单。

“信用”带来的价值，不

只是订单的增多。于刚说，鑫

城广场对于积极“亮信”的商

户，在评先创优、日常监管、

资金周转、租金及物业等方面

都有相关激励性举措。“我的

店一年物业费是4000元，商城直

接给我减免了3个月的物业费，

合计1000元。”

在于刚这类信用可视化示

范商户带动下，商户知信、守

信、亮信和用信意识普遍提

高。赵丽娟介绍，2020到2021年

度，诸城市鑫城广场信用可示

范商户新增了100家。

“诚信品牌”带热一座城

鑫城广场2012年11月开业运

营，自2013年底就逐步将信用纳

入了企业文化建设内容。“诚

信品牌”亮起来，客户和交易

量也多了起来。

赵丽娟介绍，对信用可视

化商户，“广场给予一系列优惠

活动，比如，租金最高减免4个

月，电费减免100到500元不等，

‘信易贷’最高贷10万元等等。”

在这个过程中，鑫城广场“牵手”

信用服务机构，开展信用可视化

专题培训，让商户真正体会到

了信用可视化带来的价值。

采访获悉，诸城还通过组

织现场观摩等活动，以点带

面，引导市内企业、工商业户

通过开展信用可视化活动，展

示企业良好信用，树立良好企

业形象，推进了当地商务诚信

建设水平的快速提升。

这只是“信用诸城”城市

品牌的一角。

据悉，诸城把社会信用体

系建设作为优化营商环境、提

升城市竞争软实力的重要载

体，聚焦政务、商务、社会和

个人等信用建设重点领域，探

索县域社会信用体系建设的有

效路径。在2020年10月至12月份

的全国城市信用监测平台发布

的县(市)城市信用监测排名中，

诸城市排名蝉联全国第四。

“信用诸城”已成为一张有影

响力的城市名片。

蹚出商务诚信建设路

信用可视化擦亮“信用诸城”名片

茅台的控

价措施，让不少

前期高位囤货

的黄牛有点慌。

一个黄牛群里，

已经有人要低

价甩货

鑫城广场大力发展信用可视化示范商户，信用价值凸显

1499元飞天茅台曾一度热卖，如今市场上却踪迹罕见
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