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经济导报ECONOMIC HERALD
调查 广告 Investigation

快递行业明年或迎

竞争格局变革关键期

据新华社电 机构分析，

2021年快递行业将维持较高景

气度，预计行业或迎来竞争

格局变革关键期。

国信证券分析，从竞争

格局变化角度来看，顺丰2021

年时效快递业务将继续享受

高端消费线上化的红利，新

业务整体将继续减亏；但丰

网产品正处于培育期，会对

利润增长造成一定压力。在

中低端市场，通达系公司业

绩 仍 然 面 临 较 大 的 下 滑 压

力，但同时竞争格局有望发

生较大变化，迎来行业发展

拐点。 (李静)

铁矿石突破“千元”关口

市场预警资本炒作风险

据新华社电 黑色系期货

近期持续走强，其中铁矿石价

格飙涨引起全市场警惕。12月

11日，铁矿石期货主力合约涨

幅超7%，突破1000元/吨关口。

对于铁矿石价格的持续

上涨，国信证券指出，主要

是 因 为 供 需 偏 紧 。 需 求 端

看，目前我国以外地区钢铁

需求量大幅缩减，但国内钢

材消费保持较快增长，强势

带动铁矿石消费增长；供给

端看，尽管非主流矿供应有

所上升，但全球铁矿石发货

量整体仍小幅下降。国泰君

安铁矿石分析师马亮提醒，

近期市场的上涨加速、波动

放大，情绪及博弈因素阶段

性占据主导，投资者应注意

防范和控制风险。 (韦夏怡)

德州高新区入围

“绿色产业示范基地”

导报讯(记者 初磊)国家

发展改革委环资司近日发布

了“绿色产业示范基地名单

公示”。名单显示，山东德

州 高 新 技 术 产 业 开 发 区 入

围。公示期截止到本月17日。

根据《国家发展改革委

办公厅关于组织开展绿色产

业示范基地建设的通知》要

求，经省级发展改革委审核

推荐及第三方机构组织专家

评审等程序，将31个通过评审

的园区名单予以公示。

根据规划，到2025年，我

国绿色产业示范基地建设将

取得阶段性进展，培育一批

绿色产业龙头企业，基地绿

色产业集聚度和综合竞争力

明显提高，对全国绿色产业

发展的引领作用初步显现。

“小海豚”“哈鹿”抢滩加油站
山东地炼角逐终端市场，车主加油还会更实惠

E
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时事搜索

中国东方资产管理股份

有限公司山东省分公司 ( 以

下简称“我分公司” )拟对

所 持 有 的 济 宁 驭 东 建 筑 工

程 有 限 公 司 等 1 6 户 不 良 债

权 项 目 进 行 处 置 ， 特 发 布

此公告。

具体项目情况详见中国东

方 营 销 网 站

(www.sales.coamc.com.cn)公告清单

附件：分户债权资产明细表。

特别提示：以上资产信息

仅供参考，我分公司不对其承

担任何法律责任。

该债权的交易对象须为在

中国境内外注册并合法存续的

法人或者其他组织或具有完全

民事行为能力的自然人，并应

具备财务状况良好等条件；交

易对象不得为：国家公务员、

金融监管机构工作人员、政法

干警、金融资产管理公司工作

人员、国有企业债务人管理人

员、参与资产处置工作的律

师、会计师、评估师等中介机

构等关联人或者上述关联人

参与的非金融机构法人；以

及与不良债权转让的金融资

产管理公司工作人员、国有

企业债务人或者受托资产评

估机构负责人员等有直系亲

属关系的人员。

本次处置可能按照整包处

置、部分打包处置、单户处

置的方式进行，受让意向者

如需了解有关本次公告债权

资产的详细信息，请登录中

国东方资产管理股份有限公

司 对 外 营 销 网 站

www.sales.coamc.com.cn查询，

或与联系人接洽。任何对本

处置项目有疑问或异议者均

可提出征询或异议。

联系人：刘经理、王经理

联 系 电 话 ： 0 5 3 1 -

86995375、0531-86995379

邮件地址：wangxinyu-qd

@coamc.com.cn

通信地址：山东省济南市

历下区经十路14306号建设大

厦21楼

邮编：250014

对排斥、阻挠征询或异议

的行为可向有关部门举报。

举报电话：010-66507825

(中国东方资产管理股份有限

公司纪委办公室 ) ； 0 5 3 2 -

58760779(中国东方资产管理股

份有限公司山东省分公司纪检

监察部门)

监 管 部 门 ： 0 5 3 2 -

83895571(中华人民共和国财

政部青岛监管局 ) ； 0 5 3 2 -

83079295(中国银行保险监督

管理委员会青岛监管局)

特别声明：本公告不构成

一项要约。

本公告的有效期限为自公

告之日起二十个工作日。

中国东方资产管理股份有限公司

山东省分公司

2020年12月14日

中国东方资产管理股份有限公司山东省分公司
关于济宁驭东建筑工程有限公司等16户不良债权项目的处置公告

◆导报记者 刘勇 济南报道

12月12日，在“海科石化·

2020年·创新发展大会”上，小

海豚((海科集团加油站品牌))项目

推介会和小海豚油站签约仪式同

期举行。海科集团董事局主席杨

晓宏表示，目前小海豚有120座加

油站，明年的目标是365座，后年

要做到1000座。

作为炼化企业，看中销售终

端的并非仅仅海科集团一家，

“山东石化”“东明石化”“哈

鹿”以及“京博”等众多山东地

炼企业所拥有的加油站，将逐步

走进全国车主的视野中。

不过，经济导报记者在采访中

发现，对于地炼企业来说，布局终

端市场也将面临众多资本的竞争。

赋能终端

就在海科石化创新发展大会

举行的同时，济南和青州的2家小

海豚加油站也开业了。除了山东

外，小海豚加油站也出现在长沙。

据经济导报记者了解，小海

豚加油站的建立，是海科集团决

定布局C端市场、进一步完善业

务范围所打造的品牌。

“初看一眼，还以为是一家高

端会所，走近看才知道是加油站，

太时尚了。加油站也能装修成这

样，真是万万没想到。”在位于济南

市二环北路的小海豚加油站前，一

位前来加油的车主向经济导报记

者说。正如该车主所说，与传统印

象中的加油站不同，这个以海蓝色

为主基调、处处跳跃着海豚卡通形

象的加油站显得清新又活泼。

“我们92号汽油的挂牌价是

5 . 43元/升，比最高零售限价低3毛

钱。”该加油站的工作人员表示，

“现在办理充值卡的话，满1000元

赠150元，另外加2000积分，积分可

以在超市购买物品。相当于满1000

元赠170元，这样算下来，92号汽油

的价格相当于4 . 64元/升。”

“近年来民营加油站的数量

在逐渐增多，各个加油站的竞争

压力也在逐渐增大。‘价格’和

‘质量’是消费者关注的两个首

要因素。”山东一家地炼企业的

副总经理周峰表示，“对车主来

讲，在地炼企业建设的加油站加

油，除了可以享受低价外，还可

以保证油品质量的稳定性。地炼企

业建设的加油站肯定都是企业自

己生产的，而且采用自营物流、全

天候动态追踪运输、100%油品全流

程可视化管控追溯，保证了质量。”

周峰告诉经济导报记者，地

炼企业逐鹿加油站市场已并不新

鲜。尤其是目前上游资源过剩导

致石油产业链利润下滑、成品油

行业的管控和新零售的发展，正

在回推油品零售行业的利润。从

数据上来看，最近几年，成品油

零售利润不断创新高，这也是各

路资本蜂拥进入加油站行业抢占

地盘的主要原因。

作为炼化链条上的中间节点，

炼厂的利润并不是很高，产业链最大

的一块利润只能拱手让给加油站，

因此寻求在加油站上的规模效应，

也成为地炼企业的布局方向。“炼化

一吨原油，平均利润只有几百元

钱，但在销售节点，卖一吨油的利

润平均在2000元左右。”周峰说。

正如周峰所说，以12日的价

格为例，山东地炼企业92号汽油

的批发均价为5800元/吨，折合

4 . 38元/升，而山东地区92号汽油

的最高零售限价为5 . 73元/升，每

升的差价为1 . 35元/升。即使每升

优惠0 . 6元后，一升汽油还能赚

0 . 75元。“这样算下来，一吨汽

油能赚接近1000元，一天卖10吨

或者20吨呢？”周峰说道，“而

且最近一段时间批发价见涨，此

前批发价低的时候，批零差价都

在2000元/吨以上。”

短兵相接

“如何能够快速在几年之内

形成拥有500家以上的、具有自己

品牌的一个企业，这是我们当下

最大的挑战。”杨晓宏说。

山东加油站存量大，目前拥

有民营加油站近7000座，全国排

名第一。而山东的邻居河南，排

名第二，拥有5000余座民营加油

站。从表面上看，海科石化的想

法很容易实现，但加油站是稀缺

资源，经营和利润也总体不错。

而且其间蕴藏的机会，海科石化

看到了，其他地炼企业也看到

了，正纷纷入围争夺。

作为炼化大省，山东地炼能力

在国内都首屈一指。近年来不少山

东地炼企业开始从单纯炼化“杀”

到成品油零售领域抢夺市场。万

通、富海、华星等地炼企业就先后

开设了自己的品牌加油站。拓宽经

营面，延长产业链，是近几年来山

东地炼企业转型的一个方向。

据经济导报记者了解，“山

东石化”品牌加油站在山东省已

发展了300余座，遍布全省16个

市。东明石化董事局主席李湘平

曾透露，将在终端市场整合、新

建3000-5000家加油站。而去年9月

成立的山东炼化能源集团计划3年

内在全省建立 2 0 0 0家左右加油

站，5年内达到6000家左右。隶属

于中海化工集团的“哈鹿”也在

悄然扩张地盘，除了山东外，河

北、山西也是布局范围。

除了地炼企业外，中胜石油

已经在山东通过租赁等方式，兼

并了20多座加油站；山东的“庆

云系”也在大肆扩张。另外，中

石油、中石化、中国海油等国字

号企业，都在大举扩张兼并民营

加油站。而金盾石化集团在收购

了加德士在中国的9座加油站后，

其董事长高崇东表示，要用3-5年

时间，实现自有加油站300座以

上、加盟站1000座以上。

“前有三桶油的抢夺，后有地

炼的蚕食，现在再加上外资的窥

探，民营加油站或一站难求，这无

疑会让本就竞争激烈的山东油品

市场进一步加剧白热化竞争态

势。”山东一家民营加油站负责人

黄珂在接受经济导报记者采访时

表示。

不过，在生意社成品油分析

师卢兴俊看来，政策的限制让各

路资本只能是窥探民营加油站。

按照规定，山东省内加油站

实行总量控制，全省加油站年均

增长不超过2%，各市年均增长不

超过3%，所有新建和迁建的加油

站必须符合间距的要求。

“狼多肉少”是如今聚集在

山东的石油大鳄短兵相接的真实

写照。在各路兵马都试图拉长扩

张触角时，数量上占据绝对优势

的民营加油站又将成为央企、外

资巨头哄抢并购

的对象。

近日，中华财险聊城

中心支公司接到报案，有

一个被保险单位的工人张

某在承建开发区某幼儿园

工地施工作业时，不慎从

二楼坠下，经抢救治疗无

效身亡。

接到报案后，中华财

险聊城中支总经理室高度

重视，立即成立专项理赔

服务小组。总经理指示明

确责任、尽快赔付，理赔

分管领导亲自督办，理赔

部经理室直接参与，第一

时间前往现场了解情况，

排查事故风险，协助客户

收集理赔资料，并进行持

续跟踪，用实际行动让客

户感受到中华保险服务的

温度。

事故明确、单证齐全

后，公司及时将赔款支付

至被保险人指定账户。客

户对中华财险聊城中支

快 速 理 赔 服 务 非 常 满

意，特意送来锦旗：“快

速理赔显诚信，中华服

务暖人心”。

(赵春慧)

中华财险聊城中支快速理赔赢得赞誉

鲁企快消品“尝鲜”文创
<<上接1版

凭借对文创产品的独到理解，

李迁及其团队成功加入文创中心；

随后，第一泉版可乐，以及“第一

泉”奶茶杯套，便应运而生。

李迁认为，文创产品应该是

带有艺术性的一种大众化产品，

“所以我们在设计产品的时候，

将济南本土的文化元素，运用到

现代人常用的快消品中，并经受

市场的检验。”他相中的，正是

已经有了IP属性的“乾隆”“夏

雨荷”的故事。

目前来看，李迁的实践还算

成功。据介绍，目前文创中心设

在大明湖的店铺，已经形成了

“网红”奶茶店引流、借机展示

店内500余款文创产品的业态。

“沉浸在天下第一泉景区湖光

山色的场景中，游客很容易产生

相 关 的 消 费 需 求 。”他 如是分

析，“而要把冲动转化为实实在

在的消费，展示的最好是快消

品：价格不贵，而且拆开包装就

能用。”

而市场检验的结果，就是

国庆期间，单店逾2万元的日销

售额。

“下一步，我们还要将济南传

统文化与快消品更有机地融合

起来。”李迁以“泉城八景”之一

的佛山赏菊为例，“我们打算推

出菊花饮品，彻底还原佛山赏菊

中，赏菊花、品花茶这一传统场

景，让传统文化融入饮品的原料

工艺中。”

“到时候，就不仅仅是给奶茶

加个有设计感的外包装了。”他

着重强调。

文创产品
能否担下传承重任

虽然拒绝走“网红”模式，

也不打算靠直播带货来增加销

量，但齐征并不排斥新生事物。

按照她自己的话，“如果传承人

都故步自封了，非遗肯定会被社

会主流抛弃。”

那作为文化产业的重要组成

部分，传承乃至发展非遗的下一

步，又该朝哪方面迈出呢？

作为传承人，齐征带过不少

学员，有的学员还带着自己的孩

子一起来听课。“最小的孩子只

有四五岁，一坐就是两小时，安

安静静的，看妈妈做手工，这让

我感知到优秀传统文化对他们积

极的影响与滋润。”正因如此，

她认为研学就是传承乃至发展非

遗的方向之一。

而在李迁看来，文创中心几

家店铺的成功运营，也已形成了

文创产业正向发展的模式：“先

将传统文化元素运用在快消品

中，在快速回笼资金的同时，继

续尝试将传统文化与产品更有机

地融合，最终将传统文化在现代

生活环境中还原。”

“传统文化中的一些旧形

式，已然不适合现代生活了；而

文创，更应该将传统文化的精神

内涵体现在产品中，再通过这些

产品尤其是快消品，融入大众的

生活中去。”他认为优秀的文创

产品，能对传统文化起“反哺”

与“复兴”作用。

不过对于传承，齐征还是更

看重非遗的研学特点，“非遗工

艺，能让研习者感受‘专心、

用心、耐心、细心、爱心、恒

心 ’ 等 工 匠 精 神 的 内 容 和实

质，如果让孩子来做做手工，

也能让下一代受非遗文化耳濡

目染，体验到中华优秀传统文

化的特色与魅力，在成长中润

物 细无声地养成好的习惯与品

德。”她说。

位于济南二环北路的小海豚加油站以海蓝色为基调，油价折扣不小 刘勇 摄

在各路兵

马都试图拉长

扩张触角时，

数量上占据绝

对优势的民营

加油站又将成

为央企、外资

巨头哄抢并购

的对象
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