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近日，中交城市发展(山东)有

限公司(下称“中交山东公司”)竞得

四宗大涧沟安置地块，这也意味着

中交地产正式布局济南。经济导报

记者注意到，中交地产还于近期对

中交山东公司提供了财务资助。

济南成为房企布局的热门城

市之一。除了中交地产，近期新

进入的开发商还有通过接盘中

垠地产40%股权而落子济南的奥

园集团。

中交地产进入济南

经济导报记者注意到，就在上

月，中交地产发布了关于向中交山

东公司提供财务资助的公告。中交

地产持有中交山东公司20%股权，

中交房地产集团则持股40%，济南

市中控股集团持股20%股权，金广

文旅产业发展(山东)有限公司持有

20%股权。

中交地产当时披露，中交山东

公司“正在对山东济南相关地产项

目进行前期拓展”。

而为支持该公司项目拓展，中

交地产曾对中交山东公司提供不

超过4亿元财务资助，期限1年，中

交山东公司其他股东方也按持股

比例向该公司提供财务资助。

中交地产上月的公告称，截至

目前，中交地产按持股比例向中交

山东公司提供财务资助余额为3 . 5

亿元。现上述财务资助即将到期，

根据中交山东公司经营需要，各股

东方拟对该公司提供到期续借，其

中，中交地产拟对中交山东公司提

供到期续借总金额不超过3 . 5亿元，

借款年利率不超过8%，期限不超过

6个月。其他股东方按持股比例以

同等条件对中交山东公司提供到

期续借。

资料显示，中交山东公司成立

于2019年8月，注册资本1亿元，注册

地在济南市市中区二环南路新都

会2号楼，经营范围包括从事城市

更新、旧村改造、片区开发项目的

一级土地开发；房地产开发、经营

与销售等。中交地产披露，截至2019

年末，中交山东公司总资产约20 . 19

亿元，净资产9556 . 47万元，营业收

入为0，营业利润-580 . 15万元，净利

润-443 . 53万元。

中交地产当时强调，此次对中

交山东公司提供的财务资助，有利

于保障该公司地产拓展项目的顺

利推进，符合公司正常经营需要；

中交山东公司其他股东按其持股

比例提供同等条件的财务资助，保

证财务资助公平对等。

成立于1993年的中交地产，是

中交房地产集团旗下企业，中国交

通建设集团持有后者100%股权。

此次中交山东公司竞得四宗

大涧沟安置地块，也意味着中交地

产正式进入济南。

奥园接盘中垠地产40%股权

布局济南，已经被一些房企提

到日程上来。近日，中垠地产40%股

权转让项目的接盘方身份也正式

浮出水面。

经济导报记者注意到，山东

能源集团有限公司官网近日发

布的一则消息显示，奥园集团高

层日前到访山东能源集团。能源

集团方面对奥园集团参与中垠

地产混改及未来发展规划表示

欢迎。奥园集团方面也表态，中

垠地产是奥园集团在济南区域深

耕的重点项目。

这与近期有关奥园集团接盘

中垠地产40%股权的传闻也不谋而

合。根据公开资料，中国奥园集团

于1996年在广州成立，2007年在香

港上市，已涵盖地产、商业、科技、

健康、文旅、金融、跨境电商、城市

更新等产业板块。

经济导报记者注意到，从中国

奥园2020年中期报告看，其在山东

的项目主要分布在青岛。据悉，奥

园在2017年首入青岛。

从目前披露的信息看，奥园此

番将通过接盘中垠地产40%股权进

入济南。山东产权交易中心披露的

信息显示，截至7月24日，中垠地产

有限公司40%国有股权及23 . 4885亿

元债权转让项目挂牌公告期满，

“在公告期间，有一家意向受让方

到中心办理了受让登记，中心拟采

取协议转让方式组织交易。”

今年 6月底，经兖矿集团同

意 ，中 垠 地 产 4 0 % 国 有 股 权 及

23 . 4885亿元债权转让项目在山东

产 权 交 易 中 心 挂 牌 ，挂 牌 底 价

31 . 3931亿元。

公开资料显示，中垠地产是兖

矿集团的地产行业平台，兖矿集团

持有其100%的股权。近年来，中垠

地产发展比较快，其官网显示，累

计开发面积已达800余万平方米，

项目辐射全国三省(山东、江苏、湖

南)、两自治区(广西、新疆)、两直辖

市(北京、上海)，布局上海、济南、南

京、青岛等15座城市。

此外，近期，济南郭店片区还

一次性出让了5宗土地，位于虞山

附近，其中4宗为住宅用地，后一宗

为商服用地。

挂牌文件显示，上述土地绑

定了产业引入条件——— 历城区

政府拟在B-1地块引入一所具备

“美国大学理事会AP授权”“爱德

思考试局国际A Level、GCSE考

点授权”的K-12全日制寄宿国际

双语学校。竞得人须在B- 1地块

内提供不低于8 . 6万平方米的地

上建筑面积用于配合历城区政府

引入学校。

最终，济南历城控股产业投

资集团竞得了上述土地。值得一

提的是，有消息称，该地块计划引

入新东方外国语学校，可能将进

行合作开发，据说也要引入新的开

发商。

晒晒济南房产市场“新面孔”
中交地产布局泉城，奥园参与中垠混改

《周礼》云：“五家为

邻，五邻为里，邻里相洫”。

中国有着厚重的邻里文化传

统，这种基于地域关系而形成

的人际关系，在国人心中有着

十分重要的地位。金科，对邻

里关系也有着自己的深刻理

解，早在2008年，其在全国率

先提出“隔壁邻里文化”，倡

导“敬老、爱妻、亲子、睦

邻、惜己”的品牌主张，着手

打造亲情社区。9月11日，由

金科客服与营销系统共同组织的“心之所

向，悦见美好”——— 金科·集美天悦首届

邻里节美好启幕，温馨的社群活动，让邻

里的情谊柔美升华。

金科暖心家宴，邻里把盏言欢

一个社区，就像一个大家庭，美好的

邻里关系，使得即使生活在钢筋水泥构建

的城市里，亦不会失去感知美好的能力。

金科·集美天悦这个大家庭，用一场烧烤

家宴聚合家人，用美食治愈家人之心。家

人齐聚，邻里坐定，席上把盏言欢，分享

美食，上演着一幕幕暖心的场景，任时光

流淌，打开它都是美好如初。

金科闪送惊喜，喜贺业主生辰

宴到中段，人声鼎沸，这时音乐切成

了生日歌，带着满满祝福而来的生日

会，在众家人晶莹的目光中拉开帷幕。

与业主家人同贺生辰，这是集美天悦邻

里节的保留项目。在生日歌幸福的旋律

中，寿星们脸上洋溢着灿烂的笑容，是

烛光闪烁下最美的风景。对于金科而

言，营造爱的初心始终都在，每一个节

日，都能迸发迷人的火花；每一个生日，

都是一个爱的故事。

“金牌”服务体系，打造金科美好生活

20余年来，金科服务致力于搭建邻里

间、社区间的邻里交流平台，形成了邻里

万人踏青、邻里万人运动会、邻里万人团

购季、邻里万人旅游季、邻里万人艺术

节、邻里万家宴六大“万系”活动，营造

愉悦、睦邻、健康、向上的社区文化。金

科服务注重与业主的每一次接触，从前期

服务、基础服务、社区服务、家庭服务四

大板块全面介入，为业主提供极致周全的

服务体验。

都市人文之作，倾城热销中

建筑无言，生活有声。深谙建筑与生

活之道的金科，无论到哪，总能带给人们

一份对美好生活的笃定。金科·集美天

悦，位于二环东主城区，踞守七里河路、

工业南路，洪家楼商圈、CBD商圈、燕山

商圈，三大都市级商圈拱卫，完美演绎一

站式生活奢享。（济建预许2020243号）

（小岳）

【金科·集美天悦】
首届邻里节美好启幕

楼市风标
lou shi feng biao
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上市房企降价

促销成趋势

导报讯 “金九银十”来

临，上市房企融资步伐不停。

近期多家上市房企发布大额融

资计划，融资品种较为多样。

业内人士指出，房企资金紧张

已成为行业共识，除了融资

外，销售端发力也是补充现金

流的重要途径。“金九银十”

作为房企销售推盘的黄金期，

预计会有更多的房企通过以价

换量的形式来快速回笼资金，

房价或有下降空间。

从房企披露的前8个月销售

数据看，多数公司前8个月销售

额度远超上年同期。以中国恒大

为代表的龙头房企带头打折，销

售数据较亮眼。中国恒大8月份

合约销售面积约为532 . 4万平方

米，同比增长约18.5%。 (尹温)

头部物业公司

跑马圈地城市服务领域

导报讯 近期头部物业公

司扩展城市服务领域动作频

繁，多家公司和地方政府签署

合作协议。不少上市物业公司

管理层表示看好城市服务领域

未来发展，多家公司将其作为

未来的发展方向。

就当前城市服务扩展来

看，扩展过程表现出两大特

征：一是和地方政府合作；二

是成立合资公司。一些物业公

司将突破传统物业服务模式，

聚焦物业资产管理发展方向。

部分物业公司将参与城市公共

配套服务升级作为公司发展的

核心支撑力和未来战略发展方

向之一。公司通过战略升级和

品牌打造，加大对城市服务领

域的布局。 (吴连)

济南成为房

企布局的热门城

市之一。除了中

交地产，近期新

进入的开发商还

有通过接盘中垠

地产4 0%股权而

落子济南的奥园

集团

9月16日，三盛集团品牌焕新发

布，新LOGO“San-Sum三盛”闪亮

登场。与旧LOGO相比，新LOGO

“San-Sum三盛”与三盛，音义相

承、形神兼备，富有美感与识别

度，简约而不简单，给观者带来无

限想象。

发布会上，三盛集团董事长林荣

滨表示：“时代沧海澎湃，三盛始终在

场”。时代浩荡向前，市场环境、社会

文化时时刻刻都在变化，品牌焕新是打

造品牌路上永恒的课题。此次品牌焕新

不但是三盛拥抱变化、始终在场、满怀

信心面向广阔市场的豪情宣言，也是一

次集聚流量的声势性发声。

品牌焕新展现极致审美

极致bar构建完整内涵闭环

从色彩选择上看，此次新LOGO

严选品牌底色，主色调选定为优雅

咖，是正在生长、充满雅致的颜色，

释放出日常韵味的真实感；次色调选

用大地棕，这是亲近、稳健、值得信

任的颜色。主次色调的精准选用，恰

如其分地体现出三盛聚焦地产主业和

脚踏实地实现家庭产业的源生使命。

从LOGO的文字看，新LOGO将

“三盛”焕新成了“S a n - S um三

盛”，其中“San-Sum”分别关乎

“生活”和“发展”两个主题。San

(三)是三盛的“道”，三生万物，用

匠心建筑探索与生活的无限可能。

Sum(盛)是三盛的器，集合聚能，实

现合力共赢的高效益和可持续发展。

形而上者为之道(San-生活)，形而下

者为之器(Sum-发展)，道以成器，器

以载道，以器为用，是最高的审美。

新LOGO将三盛的精神内核凝练为了

可视的精神符号，直观展示了三盛独

具匠心的发展理念。

除了色彩选取和文字焕新，新

LOGO中的连接符也有丰富的内涵。

“San-Sum”中的“—”为三盛极致

bar，代表“连接”。这种连接既是

三盛内在极致精神的源生连接，也是

与外在社会各方的广泛连接。据了

解，新LOGO在视觉意义上将San与

Sum连为一体；在“生活-发展”、

“能力-责任”的文化意义，及“三

盛-家庭”、“三盛-城市-资源-客

户-员工”的受众意义上，建立更为

立体与深入的连接，构建出LOGO内

涵的完整闭环。

三盛焕新的不只是品牌

持续迭变创新瞩望更大版图

此次品牌焕新的背后，是三盛自

身持续的升级迭变。从改革开放后的

实业兴国，到房地产浪潮下的圈地运

动，再到民生领域的资本大势，三盛

紧抓每一次时代机遇，一直在场，从

未离开。作为时代的见证者与参与

者，三盛响应实业兴国的号召，三盛

实业应运而生；随着城市化进程不断

推进，三盛地产渐行渐盛，为众多居

民提供优质城市生活服务。

三盛品牌焕新不单是LOGO的视

觉焕新，更是一次集聚流量的声势性

发声。在今年，严峻局势下的三盛用

品牌焕新的方式宣告自己始终立于商

业舞台，时刻在场，是对时代态度的

明确彰显，更是企业对于员工的一次

信心交底。

一年前，三盛集团正式成立上海

总部，启动“福州+上海双总部战

略”。此后，三盛充分利用上海作为

长三角区域腹地的优势，加快二轮全

国化战略布局，进入高速成长阶段。

如今，三盛正深化以地产为主体、以

教育和科技为两翼、地产相关产业链

业务为补充的布局，初步形成了以上

市公司为核心的“1+N”发展模式，

积极推动总资产及签约收入“双千

亿”战略落地，迈向全新的战略发展

阶段。

变化时代下奋进的三盛始终不

变。伴随这次品牌焕新，三盛将赋予

“在场”更丰富的内涵。三盛既要做中

国家庭需求的洞察者，兑现者，也要做

共赢价值的倡行者、践行者。聚势未

来，三盛将紧抓每一次机遇，不断实现

自身的升级迭变，在变化着的时代打造

更大的商业版图。

（小岳）

全新LOGO横空出世
三盛品牌焕新 瞩望广阔蓝图

奥园拟接盘山东能源集团所属的中垠地产40%股权
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