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Trade产经广告

上半年山东铁矿石

进口增长3 . 6%

导报讯(记者 吴淑娟)从

青岛海关获悉，今年上半年，

山东省铁矿砂及其精矿累计进

口量为5283 . 8万吨，比去年同

期增加 3 . 6 %；价值 3 3 5 . 1亿

元，增长10 . 4%；进口均价为

每吨634 . 1元，上涨6 . 5%。

青岛海关分析认为，随着

国内疫情逐步得到控制，生产

生活逐渐恢复正常，钢材需求

得到逐步释放，国内钢材价格

上涨明显。

而国内钢企产销回暖，原

料需求强劲及市场库存持续走

低，带动进口需求扩大。

济南完成固定污染源

排污许可发证登记

导报讯 (记者 王伟 )日

前，随着山东博士伦福瑞达制

药有限公司提交的排污许可材

料通过初审、二审、会签等环节

生成排污许可证，济南市2020

年固定污染源排污许可证核发

登记任务顺利完成，共为1589

家排污单位核发排污许可证，

组织7405家完成排污登记。

海尔等被推荐申报

中国标准创新贡献奖

导报讯 (记者 王伟 )日

前，从山东省市场监管局获

悉，经组织申报和专家论证，

山东确定推荐申报2020年中国

标准创新贡献奖奖项6项，组

织奖1项，个人奖突出贡献奖1

人，优秀青年奖1人。公示时

间至7月30日。

其中，创新贡献奖来自

山东昊月新材料股份有限公

司、山东省计算中心 (国家

超级计算济南中心 )、海尔

集团公司、中车青岛四方机

车车辆股份有限公司、山东

省 建 筑 科 学 研 究 院 有 限 公

司、万华化学集团股份有限

公司。

产业动态
Chan ye dong tai

E 门未开已有心急观众从卷帘门下钻进

影院经理：
复工首映超出想象
◆导报记者 杜杨 济南报道

线上购票、停售饮料零

食……复业一周来，济南新世

纪影城泉城路店(下称“泉城

路新世纪”)负责人李言鲁发

现，影院的业态改变了许多。

忙着落实防疫要求、保持影院

卫生安全，李言鲁也表现得很

坦然。他认为，无论行业如何

变化，经营好影院、服务好观

众才是最应该做的，“而且停

业179天，我们未裁一人！这

是最值得骄傲的。”

电影回来了，真好

7月20日，影院复工第一

天，与观众久别重逢，李言鲁

特意在9:30安排影院播放一场

《第一次的离别》。“这部影

片片名寓意美好，没想到还成

了山东全省影院复业的首场放

映。”他对经济导报记者说。

更让他没想到的，是观众

的热情：20日是周一，复业首

映影片又是一部去年的维语文

艺片，本预计这场没有多少人

看，结果离影院正式开门还有

10分钟，就有心急的观众从未

升起的卷帘门下钻了进来，把

李言鲁吓了一跳。

“最后这场卖出去了8张

票。考虑到30%上座率的硬性

要求，8位观众绝对超乎我的

想象。”他感慨道。

尽管首场只有8名观众，

李言鲁和同事们还是忙得不可

开交，“果真是歇业时千万次

的演练，不如复业时的一次实

战。以前负责小卖、票房的员

工，突然转做测温、引领以及

放映厅的消杀工作，也包括我

在内，一开始都不适应。”

7月27日，经济导报记者

来这里走访发现，影院还挂着

原定春节档上映的《囧妈》

《夺冠》等的海报；但以往热

闹的大厅，却只有三三两两的

顾客在等待开场。此外，影院

柜台几乎空无一物，而且也没

有一个员工。李言鲁解释称，

“根据防疫要求，影院禁止饮

食，所以我们把饮料和爆米花

等卖品全停了；现在售票改到

了网上，票房也不需要那么多

员工了，所以大家都去做测

温、引领了。”

“隔了179天了，对于我

们影院和观众来说，电影回到

了我们的生活，这才是最重要

的。”他表示。

过年家里吃的

都是爆米花

在半年前的 1月 2 3

日，泉城路新世纪的柜台

可谓琳琅满目，因为李言

鲁早早就把爆米花分包拆开，

饮料塞满冰箱，柜台里摆满周

边卖品……“每年春节影院都

会爆满，去年我们店一天销售

额就超过了30万元，其中很大

一部分是饮料爆米花等卖品的

收入。”他说。

但就在这一天，他却接到

了大年初一正式闭店的通知。

来不及错愕，李言鲁首

先想到那些爆米花，“我们

屯了一库房啊！这东西放不

住啊！”好在供货商答应运

回未分包的爆米花，已分包

的 则 通 过 员 工 内 购 处 理 ，

“结果过年同事们家里都没

买干果，都是吃爆米花。”

他如是打趣。

李言鲁非常不适应长期停

工，“每晚入睡前，我都习惯

性地打开App查看当日票房；

当跳出那扎眼的0时，我才反

应过来，原来整个行业都‘暂

停’了。”

5月20日，新世纪总部下

了通知，预计影院将在6月初

被允许复工。于是他赶紧安

排全员上班，“就这样，我

们朝九晚五上起了班，跟以

前 黑 白 两 班 倒 完 全 不 一

样。”

停业179天未裁一人

最让李言鲁骄傲的，是

停业179天，泉城路新世纪没

裁一人，也没有一位员工辞

职。

“没有电影放、没有观

众来，我们按照防疫指南要

求，每天都对没进过观众的放

映厅消杀，然后进行复工演

练。”他如是回忆。

终于，7月16日，国家电

影局发布电影院恢复营业的通

知。李言鲁说看到《通知》时

他一点也不激动；而后到了19

日，首批放映影片的密钥送到

了影院，他才感受到是真要复

工了。

复工一周，李言鲁和泉城

路新世纪的员工们已习惯了新

的工作节奏，也习惯了空荡荡

的柜台。“在10年前，我们店

一共有30多个人，放映班就5

个人，其余大部分都在柜台；

疫情之前，我们店已经实现了无

人放映，其余的工作10个人足

够；现在，我们从柜台后面

走出来，又有了新的工作———

专注于服务现场的观众。”他

认为影院的业态一直在变，这次

复工只不过是又一次调整。

复业一周，泉城路新世

纪总共卖出去

2000张票。

导报讯 日前，由国网山东电

科院负责的变电站大气曝露腐蚀试

验巡检工作顺利完成。

该院派出3个工作组奔赴全省

16地市100个变电站，历时20天、

跋涉9000余公里，通过对样品试片

的取回和投放，监测分析不同地理

区域变电站设备腐蚀情况，为后期

设计选材、设备选型提供数据支

持。变电站大气曝露腐蚀试验工作

的推进，为后期实验室内试片处理

及监测数据整理奠定了基础。

(李炜 张洪瑞)

国网山东电科院：

完成100个变电站大气
曝露腐蚀试验现场巡检

◆导报记者 初磊 济南报道

24日，随着新能源汽车下乡

活动在青岛启动，时隔1 1年之

后，汽车下乡政策卷土重来，只

是这一次的车型，由燃油车变成

了新能源车。

“10年变迁，虽然销量不景

气，但新能源车在撬动三、四线

城市的消费市场中已成为主角，

当是一次新的开始吧！”25日一

早，济南一名比亚迪新能源车经

销商小宋感叹，今年以来，这是

继购置补贴延长、购置税免征政

策“红包”后，又一条政策红

利，“增势还未显出，先给了市

场信心。”

终身质保

价格直降5000元

早在7月15日，工信部、农业

农村部和商务部联合发布《关于

开展新能源汽车下乡活动的通

知》，提出将在今年7月到12月组

织实施新能源汽车下乡活动，其

中，青岛市安排1场启动仪式，

在海口市、昆明市、成都市、太

原市举行4场专场活动。截至目

前，活动吸引包括北汽新能源、

长城汽车、比亚迪在内的20多家

自主新能源车企、40多款车型参

与。

下乡活动的优惠力度多大？

25日一上班，北汽新能源莱西一

间直营店的经销商姜先生就在微

信朋友圈推送了“新能源汽车下

乡活动正式启动”的活动信息，

信息显示，北汽新能源EC3获

“首推”，凡购买这一车型，享

2万元大礼包。

26日，北汽新能源全国联动

团购会同步启动，在莱西泰丰天

达店，一场“钜惠狂欢”正在上

演。“政府补贴、优惠直享，

EC3车型原来8年15万公里的质

保，延长到终身；原价5 . 9 8万

元 ， 今 天 活 动 单 台 直 降 5 0 0 0

元。”上午9点不到，姜先生在

电话中介绍，“另一款享受下乡

政策的EX3车型，价格在11万到

16万元之间，直降价格还需要等

一等，今天会发布。”

北汽营销公司产品与商业模

式创新中心市场研究部部长赵新

智坦言，目前农村低速电动车售

价在5000元到2万元之间，三轮

车、摩托车的价格更低，电动汽

车想对这部分市场进行升级，以

目前的售价，超出了农村家庭的

购买力。因此，本次下乡的车型

主要是微型和小型车，价格在几

万元到十几万元不等。

从城市街道

走向田间地头

下乡政策会否带动销量？

经济导报记者注意到，24日

当天，第五届中国广州新能源车

展开幕，参展的新能源汽车企业

及配套企业共200家。与以往相

比，车站首设“汽车下乡”特惠

展区，其中，比亚迪、广汽传祺

等企业推出了相关车型万元优惠

促销活动。前述济南比亚迪经销

商小宋表示，“还没有接到下乡

政策车型的促销信息，三、四线

城市应该会直接受益。”原来，

此次活动并没有国家统一标准，

企业可自愿参加，具体促销方案

也由各地政府和厂商自行“掌

握”。

“叱咤城市街道，玩转田间

地头”，北汽新能源汽车在下乡

的海报上，直接亮明了其参与下

乡活动的“态度”。

据悉，与2009年的汽车下乡

政策相比，这一次的力度相对不

大，由政府搭台，企业主动让

利，平均价格优惠2 0 0 0到5 0 0 0

元。行业人士认为，在新能源汽

车销量整体乏力的当下，此举有

利于带动田间地头潜在的消费市

场。数字显示，2009年我国首推

“汽车下乡”活动，当年汽车销

量增至1364 . 48万辆，同比增长

46 . 15%。

中国汽车工程学会名誉理事

长付于武在近日举行的一场汽车

市场与消费论坛上表示，“农村

人口流动性较大，但人口规模高达

6亿，农村公路总里程有404万公

里，这样广阔的市场和人群，应该

成为新能源汽车的重要发力点。”

有调研数据显示，四线以下

城市汽车保有量占全国汽车保有

量近三成，但电动化比率仅为

0 . 6%，未来这一市场的新能源车

增长空间可期。

落地，还有几步

新能源汽车下乡，潜在的消

费者会否动心？一名40岁出头的

消费者表示，“新能源汽车也需

要有驾照，在农村市场的村镇道

路之间，目前常见的车型还是电

动三轮车、四轮老年代步车，中

年以上用户或许会有顾虑。”

有受访经销商道出了“新

政”不可回避的落地问题：“乡

下充电基础设施、车型性价比、

用户的购买力、金融机构能否支

持等都需要考虑，厂商的热情也

需 要 得 到 相 关 配 套 政 策 的 支

持。”

中国汽车工业协会统计显

示，今年6月，我国新能源汽车

销 量 为 1 0 . 4 万 辆 ， 同 比 下 降

33 . 1%，自去年7月起至今已出现

12个月连跌。新能源汽车下乡，

在新能源汽车销量低迷的背景下

推出，经销商更关心，好政策如

何落地。

据观察，24日当天，北汽蓝

谷发布了人事调整公告，北汽新

能源新领导上任，刘宇出任经理

一职。回看北汽新能源之路，进

展并不顺利，销量出现持续下

滑。数据显示，其6月份销量为

3008辆，同比下降88 . 46%；今年

1-6月累计销量为14700辆，同比

下降77 . 44%。

综观全国新能源车市场，今

年1-6月，销量为39 . 3万辆，同比

下降37 . 4%，比亚迪等巨头的销

量也不容乐观。1-6月，比亚迪

新能源汽车累计销量为6 . 1万辆，

同比下降58 . 3%。

《中国农村地区电动汽车出

行研究》近日发布的报告显示，

未来3-5年，企业在农村地区推

广的电动乘用车以价格亲民、

配 置 实 用 的 微 型 、 小 型 车 为

主，其中，采用慢充、车辆售

价4万元左右，对新能源车企而

言，新市场同时带来了技术和车

型的新挑战。

新能源车下乡拓市场
欲取代低速电动车

新能源汽车下乡首站(青岛)正式启动
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