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公司快报
Gong si kuai bao

E◆导报记者 杜海 济南报道

近3年，公司业绩为何逐年走

低？公司及相关交易标的工业大

麻业务的总体进度安排如何？对

于深交所日前发出的这一系列问

询，美晨生态(300237)21日晚披露

了回复公告。根据美晨生态的解

释，2017年-2019年公司收入和毛

利率下降，叠加较高的期间费

用，导致公司2017年-2019年净利

润逐年下降。

不存在流动性风险

据财务数据，2017年至2019

年，美晨生态分别实现营业收入

38 . 89亿元、34 . 91亿元、29 . 55亿

元，综合毛利率分别为 3 4 % 、

32%、27%，均呈逐年下滑趋势。

2020年一季度，营业收入较上年同

期进一步下滑约24%。

美晨生态介绍称，最近3年，

公司非轮胎橡胶业务营业收入分

别为12 . 57亿元、13 . 07亿元和11 . 23

亿元，占总营业收入的比例分别

为32 . 34%、37 . 43%和38 . 02%。公司

非轮胎橡胶业务收入略有下滑，

主要原因为在于国内汽车行业的

整体下行。根据中国汽车工业协

会数据，2019年全国汽车产销分别

完成2572万辆和2577万辆，比上年

同期分别下降7 . 5%和8 . 2%，总体

呈下降态势。此外，近3年公司园

林绿化业务营业收入分别为26 . 31

亿元、21 . 85亿元和18 . 31亿元，下

降幅度亦较大。

据悉，2018年以来，公司园

林绿化业务受宏观政策环境影

响，融资成本上升，对公司获

取园林工程项目带来了不利影

响。公司根据资金情况适时调

整经营策略，在获取新订单时

采取审慎的经营思路，以争取

获得周期较短、回款较为及时

的订单，订单数量和订单总金

额的减少导致公司营业收入呈

下降趋势。

从毛利率方面来看，受宏观

经济因素和汽车行业整体下行的

影响，公司下游汽车主机厂客户

面临较大的市场压力，从而下调

零部件产品采购价格，导致公司

非轮胎橡胶产品毛利率近两年有

所下降；而在去产能和环保政策

的影响下，工程施工材料成本上

涨，叠加人力成本增加等因素，

在收入端与从成本端因素的共同

叠加作用下，2017年-2019年，公

司园林工程施工业务毛利率也呈

下降态势。

受制于融资成本上升，车用

非轮胎橡胶配件产品价格下降以

及人力成本和原材料价格上升等

因素，近3年，公司扣非后净利润

分别为 5 . 9 5 亿元、2 . 9 4 亿元和

4542 . 30万元，总体下滑趋势非常

显著。

但美晨生态表示，未来一年

公司将通过发行公司债券、非公

开发行股份等融资方式，保障资

金流动需求，置换银行短期融

资，加强融资与项目周期匹配

度。同时，公司控股股东潍坊市

城投集团被评为AAA最高企业信

用等级，为公司融资提供了充足

保障，“所以，公司不存在流动

性风险。”

频频下注工业大麻业务

2019年度，公司存在涉及工业

大麻业务的对外投资，除现已终

止的与澳大利亚柯蓝集团的战略

合作框架协议外，去年5月29日，

公司披露以600万元受让石屏县昕

禾麻业发展有限公司100%股权，

其尚未开展经营业务；当年6月25

日，公司披露拟受让曲靖市沾益

区汉晟丰工业大麻种植有限公司

20%股权，并以现金方式进行增资

扩股；当年12月10日，公司披露以

1600万元参与设立投资基金，拟对

潍坊市华以农业科技公司 (下称

“华以农业”)进行投资，布局工

业大麻产业链；当年12月27日，公

司披露拟出资5100万元投资设立本

色云土壤环境污染防治有限公

司，其主营业务包括海水大麻种

植。

上述交易的进展如何？公司

及相关交易标的工业大麻业务的

最新进展情况如何？这些，都引

起了交易所的关注。

美晨生态称，对于公司受让

石屏县昕禾麻业发展有限公司

1 0 0%股权一事，双方对已签署

的相关协议予以变更，原股权

转让协议约定的股权转让价款

为 6 0 0万元，协商变更为 3 0 0万

元。2019年7月12日支付200万，

7月31日支付100万，股权转让款

项已全部付清，并已完成工商

变更登记。截至目前，该公司

尚未开展经营业务，未来公司

将结合在工业大麻品种选育、

分子育种、生物肥等方面的研

发成果，结合已经有的工业大

麻种植牌照和国内工业大麻种质

资源的相关政策，综合考虑该公

司的商业模式。

对于拟受让曲靖市沾益区汉

晟丰工业大麻种植有限公司20%股

权事项，已完成初步财务尽调工

作，但具体商业模式和未来规划

的可行性尚未最终确定，到目前

尚未达成实质性进展；公司出资

参与设立的美华网新(潍坊)股权投

资基金合伙企业(有限合伙)，已于

今年4月完成对华以农业的资金投

放，华以农业已与中国唯一从事

麻类作物研究的国家级综合性专

业研究所——— 中国农业科学院麻

类研究所开展实质合作，计划共

建 “ 麻 作 物 产 业 联 合 研 发 中

心”。

此外，拟投资设立的本色云

土壤环境污染防治有限公司，目

前正在办理工商注册，投资款项

尚未支付。该公司设立后主要从

事土壤综合治理、黄腐酸工程试

验与实施、土壤修复植被培育、

推广，适应盐碱环境的麻类作

物、芦苇种植加工等工作。麻类

作物的种植，将依托华以农业选

育的优质种质资源和种植技术进

行批量化种植。

美晨生态将扩大直接融资
加强与项目周期匹配度

5月19日，安利雅姿宠粉节。

依托安利云购微信小程序的“优

选直播间”，安利(中国)总裁余放

亲自下场带货，分享自己的美容

心得，“安利”安利旗下雅姿美

容化妆品系列名品，创下累计123

万人观看、2小时销售额破亿的新

纪录，安利自此跻身直播带货单

场亿元俱乐部。

不同于一般的直播带货，安

利直播电商的迅速崛起靠的是运

营私域流量，并能与自己的直销

模式完美融合。简单讲，安利的

营销人员通过运营OMO生活方式

社群，比如减重塑形、美容化

妆、亲子、美食、健康等，拓展

并积累了庞大的忠实顾客群体，

也就是安利的私域流量。安利营

销人员只需邀请自己的顾客进入

安利优选直播间，这些顾客下单

的业绩就会归属自己，即安利总

裁直播是为每一个安利营销人员

带货。这也是安利利用直播电商

风口，为营销人员赋能的一项重

要举措。同时，这也把直播电商

与安利丰富多元的优质产品、安

利营销人员的个性化服务、丰富

多彩的社群活动、遍布全国的线

下体验馆、快捷方便的京东物流

完美整合，走出了有安利特色、

与原有直销模式有机融合的直播

电商之路。

安利能在这轮直播电商大潮

中C位出道，实属6年来坚定落实

数字化战略的厚积薄发。“利用

直播带货、线上商城、线下体验

馆、赋能安利营销人员依托OMO

社群创业，正式基于多年数字化

转型的积淀，才让安利把疫情的

影响降了最低，并化危为机，加

速战略转型升级，并

乘上这轮直播电商的

风口。”余放说。

总裁带货

两小时销售过亿

突 如 其 来 的 疫

情，改变了人们的生

活 习 惯 ， 工 作 、 娱

乐 、 消 费 全 面 线 上

化。链路更短、转化

率更高的直播电商，

这把火越烧越烈，正

在重构消费方式。

中国互联网信息

中心数据显示，截至

2020年3月，直播用户

规模达5 . 6亿，即40%

的中国人、62%的网

民是直播用户。各大

互联网平台、众多企

业及总裁纷纷投身直

播带货，主播规模和

用户规模也在迅速攀

升。

疫情防控期间，

安利首批获得接入微信直播小程

序的资格，随即迅速整合公司资

源，期间跨越从主播培养、选

品、台本设计、影视技术支持等

诸多挑战，安利优选直播间用了

仅仅不到2个月的时间，即实现单

场销售过亿，创造了抢占数字经

济风口的安利速度。

4月10日，安利(中国)以云庆

生的方式庆祝25周年生日，吸引

了约187万人次观看。随即开展的

为期3天的优选直播间带货，累计

5万多人下单，创下5516万元销售

纪录。历经月余的尝试和磨合，5

月19日，安利(中国)总裁余放走进

了优选直播间，创下累计123万人

次观看、2小时销售额1 . 15亿元的

纪录。

2019年，直播电商市场规模

达4338亿元，为网上零售规模的

4 . 1%，整体电商规模的1 . 1%。未

来的想象空间和增长空间，依然

巨大。5月11日，人社部拟发布的

10个新增职业中，就包括了直播

销售员。

目前，安利正全面赋能广大

营销人员基于自己的兴趣和特

长，运营线上线下融合的生活方

式社群，比如以减重塑形为主题

的健康塑形俱乐部、以美容化妆

为主题的雅姿魅力私享会、以亲

子为主题的安利美妈会，以及美

食、健康管理、运动、读书、户

外等等丰富多彩的社群，赋能安

利营销人员基于一部手机、一个

兴趣、一群朋友开启创业旅程，

实现年轻人心仪的“生活就是工

作、兴趣就是事业、朋友就是伙

伴”的理想生活。

同时安利通过系统的培训、

内容、互动、工具等，全面赋能

营销人员基于自己的兴趣、特长

和主题社群，拓展线上线下综合

影响力，形成个人品牌，成为真

正的KOC和网红，自己直播带

货。目前已有一大批安利营销人

员KOC脱颖而出，成为安利直播

带货的主体。

数字化蜕变

直播电商的燎原之势，正是

移动互联网和社交媒体平台流

量池的双轮驱动。也是洞察到了

移动互联网和社交电商的发展趋

势及潜在机会，安利中国在2014

年开始布局数字化、体验化、年

轻化战略，逐步打通线上与线下

通路，打造一个突破传统直销、

以数字化和社交电商驱动的“新

安利”。

2014年起，安利将在中国的

200多家店铺全线转变成体验实

体，2015年起三年内持续迭代社

交电商平台，营销人员移动工作

室、“安利云购”、“安利微

购”相继上线；在物流端，安利

与京东合作，一、二线城市24小

时即可送货到达。

当京东、阿里等互联网巨头

掉头铺设线下渠道时，拥有庞大

线下销售网络的安利，反向而

行，全力以赴向线上融合发展。

移动互联网的电商平台实现了一

站式下单，营销人员变身KOC和

网红吸引和运营流量，弱化了

“销售”功能强调“体验”品质

的体验馆，实现了社群经济的线

下落地，完成了整个商业模式的

再造。今年前4个月，安利线上销

售占比达96%。

中国优先战略

中 国 互 联 网 协 会 发 布 的

《2019中国社交电商行业发展报

告》显示，2019年社交电商保持

高速增长，市场规模达20605 . 8

亿元，同比增长高达 6 3 . 2 %。

2019年社交电商消费者人数已达

5 . 12亿人，成为电子商务创新的

主要力量。

“安利美国总部去年提出了

‘中国优先’战略，从传统直销

到社交电商转型过程中，安利中

国是安利全球100多个市场的领头

羊。”余放表示。自2019年，安

利将全球数字创新中心、大数据

创新中心、IT创新中心相继落户

中国后，还将在中国成立亚洲保

健食品研发中心。

余放介绍，中国作为安利全

球最大市场，得益于中国数字化

经济的蓬勃发展，一直引领着安

利全球创新转型的潮头，未来安

利总部资源和投入将更多向中国

市场倾斜，2020年围绕美食、美

形、美颜、美妈四大生活圈，将

上线超过100款新产品，通过集交

易、商务服务、内容及智能数据

支持于一体的社交电商平台，覆

盖和链接更广泛的新生消费群

体，同时以直播、大数据、人工

智能等新技术新手段，为安利创

客们提供更全面、更有力的支

持。 (晓文)

总裁躬身入局 安利跻身单场直播带货亿元俱乐部

余放(右一)庆祝销售破亿

安利(中国)总裁余放(前排左三)与直播团队

安利社交电商平台微信小程序“安利云购”

新北洋股东国资集团

延期购回1519 . 99万股

导报讯(记者 韩祖亦)新

北洋 ( 0 0 2 3 7 6 ) 2 1日晚间公告

称，公司近日接到持股5%以

上股东威海国有资产经营(集

团)有限公司的通知，国资集

团于近期办理了股份质押延期

购回，共涉及股份1519 . 99万

股。截至告知日，国资集团及

其一致行动人威海北洋电气集

团股份有限公司共持有公司

1 . 34亿股，持股比例20 . 16%。

本次质押后，质押股份数量为

6168 . 98万股，占其所持股份

比例的45 . 96%。

新北洋表示，国资集团本

次质押延期主要因为其自身经

营的资金安排需求，所质押股

份不存在平仓风险，不存在负

担重大资产重组等业绩补偿义

务的情况。

金现代

连续多日涨幅较高

导报讯(记者 韩祖亦)金

现代 ( 3 0 0 8 3 0 ) 2 1日晚间公告

称，公司股票交易价格连续两

个交易日内(2020年5月20日、

2020年5月21日)收盘价格涨幅

偏离值累计超过20%，且已连

续多日保持较高涨幅，属于股

票异常波动情况，建议投资者

注意投资风险。

经核查，公司、控股股东

和实际控制人不存在关于本公司

的应披露而未披露的重大事项，

或处于筹划阶段的重大事项。

美晨生态表示，未来一年将通过发行公

司债券、非公开发行股份等融资方式，保障

资金流动需求，置换银行短期融资
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