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评论 广告

世说新语
Shi shuo xin yu

E

黄色运动衫、举起作势

挥舞的双臂、中国功夫，提

起这些词，不知道你脑海中

浮现的是我们一代武术宗

师——— 李小龙，还是遍布大

街小巷、发展迅猛的餐饮企

业真功夫呢？

近日，“李小龙”与“真功

夫”却一起冲上了“热搜”，“李

小龙女儿起诉真功夫餐饮”

的新闻刷爆各大社交媒体，

引发了热议。

该事件缘于李小龙公司

近期向上海市第二中级人民

法院提起的一起诉讼，李小

龙公司起诉要求真功夫立即

停止使用李小龙形象、在媒

体版面上连续 9 0日澄清其

与李小龙无关，并请求法院

判令真功夫赔偿其经济损失

2 . 1亿元及维权合理开支8 . 8

万元。

虽然该诉讼仅是李小龙

公司针对真功夫提起的侵犯

人格权的民事侵权纠纷，还

未涉及真功夫目前所使用商

标的效力认定问题，但对真

功夫是否构成侵权的认定，

也始终绕不开其商标的效力

认定。由此亦可以说，这是

继乔丹公司商标争议案落幕

后，我国知识产权保护领域

中与名人肖像相关的又一热

点案件。

“没看这条新闻我还真

以为李小龙是真功夫的形象

代言人呢”“我一直以为是

有版权的”……

的确，在许多人看来，

真功夫所使用的黄色功夫人

物形象，总会令人联想到功

夫明星李小龙的标志性动

作，甚至误认李小龙为其

“形象代言人”。

从商标类型上看，真功

夫所使用的商标确与乔丹公

司存在较大的相似之处，二

者在一定程度上实质都是利

用了大众对“名人效应”的

追崇，采用与名人存在一定

关联性的形象作为商标，推

动自身企业的宣传与发展，

该使用方式存在一定的“搭

便车”之嫌。

在我国企业飞速发展的

几十年间，我们不难发现，

许多企业的发展是与“山

寨”“傍名牌”相挂钩的，

许多中小企业都曾通过这种

打擦边球的方式，实现了快

速发展，部分企业更是凭此

发展其品牌，逐渐得到消费

者的认可和熟知，成为“知

名”企业。此种“擦边球”，打

出了企业的发展，也打出了

我国个人人格权保护与知识

产权认定及保护的边界矛

盾。以乔丹公司商标纠纷为

例，依据我国现行法律法规

来看，最高法最终的判决实

质并不出人意料。虽然从某

种角度看，乔丹公司的确

“蹭”了篮球运动员乔丹这

么多年，但是这个剪影确也

很难说是法律意义上的“肖

像”，因为没有清晰的脸，

即最高法判决中所言：“没

有体现乔丹个人特征，不具

有可识别性”。而这，便是

我们目前在知识产权认定及

保护中难以与个人人格权保

护相兼顾的一大问题，因为

个人肖像具有确定性、特殊

性，若非直接使用个人完整

的肖像，实质很难直接认定

为侵犯肖像权。

通过这种打“擦边球”

的行为在企业发展的初始阶

段确实能够扩大知名度，但

却不利于企业的长久发展。

对于乔丹公司来说，商标争

议这一页已在今年艰难地

翻了过去，而对真功夫乃

至许多存在同样情况的企业

来说，其所要面对的商标争

议可能才刚刚开始，我们无

法判定他们最终的结局会是

怎样，但若没有“真”功

夫，一味打“擦边球”，采

用投机取巧的方法发展，在

我国市场日益规范、法律更

加严密的情况下，这些企业

最终的发展难免也会受限。

(马锦林)

中西部和农村

文旅消费潜力巨大

随着收入稳步增长，人民

群众美好生活需要日益多元，

消费需求从物质向精神文化

升级的趋势越发明显，文化旅

游成为释放消费潜力的重要

领域。我国幅员辽阔，文化旅

游资源丰富，广袤的中西部地

区和很多农村地区拥有独特

的自然景观和历史文化资源，

但很多至今尚未被挖掘。随着

交通更趋便利和信息传播提

速，消费者对文化旅游的需求

不断提升，这些地区的自然资

源禀赋将得到更为有效的利

用，潜力巨大。

——— 商务部研究院流通

与消费研究所副所长 关利欣

新《公司法》

应完善产权保护制度

今年5月份，全国人大法

工委启动了《公司法》修改

研究程序。新《公司法》应

肩负四大使命：尊重与保障

公司的生存权与发展权，促

进公司生存维持与可持续发

展；弘扬股权文化，完善产

权 保 护 制 度 ； 强 化 交 易 安

全，防范金融风险以及脱实

向 虚 现 象 背 后 的 高 杠 杆 风

险 ， 对 债 权 人 友 好 的 公 司

法 ； 鼓 励 公 司 承 担 社 会 责

任，促进经济高质量发展。

要鼓励创新，精准修法，坚

持问题导向，靶向修法。

——— 中国人民大学商法

研究所所长 刘俊海

企业发展，需要“真”功夫

“11月份我在工行‘融e购’上

买了新款苹果手机，算上优惠和积

分换购，省了将近100元，真的很划

算。而且办理分期还有免息优惠可

以享受。”在一次闲聊中，德州白领

刘女士喜不自禁，并主动向朋友推

荐了工行‘融e购’App。“自从知道

了工行有‘融e联’和‘融e购’以后，

我就成了这两个App的铁粉。查工

资、查信息很方便，购物还经常有

优惠，这次买手机真是算捡到便宜

了。”刘女士表示。

以客户为中心 打造移动端

优势

“截至今年11月末，工行‘融e

行’手机银行App客户总量达近120

万户，其中月活客户数超过22万

户；‘融e联’信息服务App客户达近

50万户，月活客户数达7 . 5万户；融e

购商城月活客户数达1万户；同时，

企业客户移动金融服务也得到了

快速普及，企业手机银行用户达2

万户。”在德州工行，一位工作人员

向笔者陈述工行在移动端取得的

漂亮数字。

以客户为中心，是互联网思维

的体现，而这也是德州工行一直以

来所坚持的理念。“我们的思路和

工作模式都在转型，比如从做产品

向做客户转型，从做功能到做场景

转型，从做渠道到做平台转型。”德

州工行的工作人员介绍说，“我们

以总行e-ICBC3 . 0发展战略为指

导，实施了‘移动优先’策略，围绕

三大平台打造移动端有效用户，构

建互联网金融发展的基础设施。”

在移动端的架构与布局上，工行无

疑打了非常漂亮的一仗。

以客户需求为导向 创新服

务平台

场景金融，是科技金融领域的

一个热词，得场景者得客户之心。

德州工行秉承“开放、合作、共赢”

理念，适应平台经济发展的趋势，

以场景金融为核心，以科技金融为

驱动，通过B2P2C(Bank to Plat-

form to Customer，银行-平台-客

户)模式，来整合支付结算、融资、投

资理财、金融资产交易及信息服务

等多个业务板块，构建金融新业态。

今年1月份，齐河黄河大桥无

感支付项目成功上线。无感支付是

工行利用自身渠道、科技、支付等

方面优势，向齐河黄河大桥提供的

高效便捷服务。该项目通过“融e

联”“工银e生活”等渠道完成车辆

通行收费，过往通行车辆缴费无需

停车排队，只需绑定车牌号和工行

卡，系统即可在3秒内完成扫描车

牌、实时扣款，实现“秒过”。

为解决传统现金收缴繁杂等

难题，工商银行“银校通”平台应运

而生。“银校通”缴费平台是针对教

育系统定制的一项缴费业务，可通

过多种形式实现缴费且具有安全、

方便、灵活、快捷的优势。该平台具

有学费收缴和资金归集划转功能，

避免了现金收缴，也省去了手工对

账、汇总的繁杂易错环节。在技术

上，实现了学生缴费数据库与银行

业务平台对接，设置了身份证核查

程序，通过加密、短信验证和卡号

验证等多种手段保障资金安全，使

更多的学生家长享受到交纳学杂

费的便利。截至目前，该行已累计

上线学校近50户，缴费客户近2万

户，缴费笔数达2900余万元。

助力政府“最多跑一次” 实

现金融便民

打开手机银行，进入本地服务

“我的社保卡”板块，就可以查询社

保余额和明细。同时在“融e联”App

“德州工行”公众号中也可以进行

社保余额和明细查询。

德州工行一位工作人员在谈

到“最多跑一次”项目时，向笔者强

烈推荐了社保、医保等线上业务

“现在缴纳社保、医保、暖气费足不

出户就可办理，渠道多样，整个过

程只要几十秒，真的非常方便。”

在工行自身的本职服务上，工

行的网点预约服务已经能在工行

网点一键预约，免去了排队的困

扰，此外，还有大额取款提前准备

服务。针对当下热门的消费信贷需

求，工行推出了现金分期服务，动

动手指就可快速申请纯信用贷款。

工作人员介绍，活动期间还能享受

费率优惠。

建设智慧银行 实现网点服

务智能化

从互联网到人工智能，智慧化

是城市的未来，也是银行业的未

来。新思维、新技术、新模式，是德

州工行实施服务转型、服务社会民

生的法宝。“我们通过对传统金融

服务体系，例如产品、流程、渠道、

运营、营销、风控等进行智能化改

造，来重塑产品价值。”工行德州分

行相关工作人员表示，“我们现在

在做的就是将合适的产品，通过合

适的渠道，配置给合适的用户，据

此重新定位银行信息和信用中介

的主导地位，构建开放、合作、共赢

的金融生态圈，打造一个全新的智

慧银行。”

自2013年在业内率先推出智

能化网点以来，工行德州分行积极

运用人工智能、生物识别、大数据

分析等技术对网点服务进行智能

化改造，在全行大力推广“人智+机

智”相结合的智能服务模式，提升

银行网点的服务供给能力和客户

的服务体验。“我们先后投入了近

300台智能化服务设备，实现了网

点智能化服务的全覆盖。

智能服务用宽敞温馨的大堂

代替了一个个分隔的柜台，现场服

务人员通过现代化的智能设备帮

助客户办理业务，从而使银行与客

户的交流从隔窗相对的电子扩音

器变成了面对面的交流，客户的体

验得到大大提升，服务便捷度和效

能均实现了质的飞跃。（宋开峰）

工行德州分行“智慧银行”服务百姓民生

中国信达资产管理股份有限

公 司 山 东 省 分 公 司 ( 以 下 简 称

“中国信达山东分公司” )已于

2019年12月19日至2019年12月25日

在山东金融资产交易中心平台上

(http://www.sdfae.com/)针对我司

持有的青岛隆源水产品有限公

司、佳元迈克食品两户不良债权

资产包进行了公开挂牌活动，鉴

于截至2019年12月25日17时仅一

名竞买人缴纳保证金参与竞买，

上述资产竞买保留底价为人民币

13000万元，根据规定现补登公告

如下：

青岛隆源水产品有限公司、

佳元迈克食品两户不良债权资产

包，截至处置基准日2019年11月30

日，两户债权合计18064 . 52万元，

其中本金15004 . 91万元，应收利息

771 . 67万元，孳生利息2154 . 37万

元，代垫费用133 . 57万元。

青岛佳元迈克食品有限公司

项目债权本金余额5968 . 41万元，

该债权保证人为青岛佳元水产(集

团)有限公司、青岛隆源水产品有

限公司、青岛绿丰食品有限公

司、青岛元强食品有限公司、青

岛元兴食品有限公司、青岛亿路

发集团有限公司、刘卫卫。该项

目抵押物为青岛佳元迈克食品有

限公司名下的房地产，位于城阳

区双元路东侧，土地面积3333 . 5平

方米，国有土地使用权，用途为

工业，房产面积2172 . 43平方米；

抵押物为青岛绿丰食品有限公司

名下的房地产，位于城阳区棘洪

滩金岭工业园下崖社区，土地面

积25038 . 00平方米，国有土地使用

权 ， 用 途 为 工 业 ， 房 产 面 积

16279 . 14平方米。

青岛隆源水产品有限公司项

目债权本金余额9036 . 5万元，该债

权保证人为青岛佳元水产(集团)有

限公司、青岛佳元迈克食品有限

公司、青岛绿丰食品有限公司、

青岛元强食品有限公司、青岛元

兴食品有限公司、青岛亿路发集

团有限公司、刘卫卫。该项目抵

押物为青岛佳元水产(集团)有限公

司名下的房地产，位于城阳区双

元路东侧，土地面积29774 . 50平方

米，国有出让土地使用权，用途

为工业，房产面积7163 . 1 4平方

米；抵押物为青岛绿丰食品有限

公司名下的房地产，位于城阳区

棘洪滩金岭工业园下崖社区，土

地面积25413 . 00平方米，国有土地

使用权，用途为工业，房产面积

13638 . 95平方米。

该债权的交易对象为依法成

立的企业法人、其它组织以及具

有完全民事行为能力的自然人，

并应具备一定的资金实力和良好

的信誉条件，但国家公务员、金

融监管机构工作人员、政法干

警、资产公司工作人员、国有企

业债务人管理层以及参与资产处

置工作的律师、会计师、评估师

等中介机构人员等关联人或者上

述关联人参与的非金融机构法

人，以及与参与不良债权转让的

资产公司工作人员、国企债务人

或者受托资产评估机构负责人员

等有近亲属关系的人员不得购买

或变相购买该资产。

受理征询或异议有效期：7个

工作日。如对本次竞价有任何疑

问或异议请与中国信达山东分公

司联系。若在公告期内无异议，

根据山东金融资产交易中心的有

关规定，将确定该唯一参与竞买

人为最终买受人，成交价格为竞

买保留底价。

联系人：李先生 杨先生

联系电话：0531-87080308

87080327

电子邮件： l i l i a n w a n g @

c i n d a . c o m . c n 、 y a n g j i a n 3 @

cinda.com.cn

分公司地址：济南市经三路

293号

对排斥、阻挠征询或异议的

举报电话 :信达山东省分公司：

0531-87080335，丁先生；财政部

驻山东省财政监察专员办事处：

0531-86063055，李先生。

对排斥、阻挠征询或异议的

举报电子邮件：d i n g t i a nwen@

cinda.com.cn

该债权的原竞买有关情况请

查阅山东金融资产交易中心网络

平台,网址：https://www.sdfae.com/

t s - w e b / a s s e t E x c h a n g e /

indexOfAsse tExchange .h tm l#/

ProjectDetail00000000000033195853,1

特别提示：以上资产信息仅

供参考，信达公司不对其承担任

何法律责任。

中国信达资产管理股份有限公司

山东省分公司

2019年12月27日

中国信达资产管理股份有限公司山东省分公司债权资产处置公告

近日有网友反映称，江西省赣州市南

康区人民政府官网的一些公示中存在泄露

公民个人隐私现象。多个廉租住房申请名

单和公共租赁住房申请名单，将相关人员

的姓名、身份证号及手机号码均进行了完

整公示。

无独有偶，海口市琼山区政府官网

最近发布《财政惠民补贴一卡通发放公

示表》，除公布人员姓名、补贴金额外，

还公布了公民完整的身份证号码。

身份证号码属于居民身份证记载的重

要个人信息，每个公民的身份证号码都是

唯一的，一旦泄露，被不法分子利用，很

可能导致严重后果。

对于政府部门来说，保护公民隐私是

应尽的法律义务，公示绝非泄露公民隐私

的“免责区”。

《政府信息公开条例》明确规定：涉

及商业秘密、个人隐私等公开会对第三方

合法权益造成损害的政府信息，行政机关

不得公开；但是，第三方同意公开或者行

政机关认为不公开会对公共利益造成重大

影响的，予以公开。公开个人的手机号

码、身份证号，显然会对其合法权益造成

损害，而不公开这些隐私信息并不会影响

到保障性住房申请、财政惠民补贴发放等

公共利益，因此并不属于“予以公开”的

豁免范围。

尽管一些部门担心的重名重姓等情况

确实有可能存在，但是，为应对这种可

能，并不意味着一定要让当事人的信息一

览无余。

事实上，只公布姓名、生日等部分

信息，就能避免多数情况下因重名出现

的误会。

“解铃还需系铃人”，为遏制公示泄

露隐私现象，一方面需要加强政务公开制

度化、规范化，明确公示的具体内容、范

围、程度，列出负面清单，有效防止任性

公示、随意扩大；另一方面，对于违反规

定的情形，要严格依照《政府信息公开条

例》等法律法规和政策规定，对负有责任

的领导人员和直接责任人员依法问责处

理，倒逼有关部门强化依法保护公民隐私

的意识。 (北青)

E 笔锋所向

公示不是泄露
隐私的“免责区”

若没有“真”功

夫，一味打“擦边

球”，采用投机取巧

的方法发展，在我

国市场日益规范、

法律更加严密的情

况下，这些企业最

终的发展难免也会

受限
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