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临沂正格智能电器有限公司

第四次债权人会议公告

临沂高新技术产业开发区人

民法院根据临沂正格智能电器有

限公司的申请，于2016年3月25

日裁定受理临沂正格智能电器有

限公司的破产重整申请，并于同

日指定山东衡正源律师事务所为

管理人。因临沂正格智能电器有

限公司《重整计划草案》经第二次

债权人会议表决未获通过，资产

不足以清偿全部债务，亦无重整

可能性，2017年5月23日临沂正格

智能电器有限公司管理人请求临

沂高新技术产业开发区人民法院

终止重整程序，临沂高新技术产

业开发区人民法院于2017年5月

2 5日裁定终止临沂正格智能电

器有限公司的重整程序，宣告临

沂正格智能电器有限公司破产。

根据《最高人民法院关于企

业破产案件信息公开的规定 (试

行)》第十一条“人民法院、破产

管理人可以在破产重整案件信息

网召集债权人会议并表决有关事

项。网上投票形成的表决结果与

现场投票形成的表决结果具有同

等法律效力”的规定，本院定于

2019年8月16日上午9∶00，采取网

络会议方式召开临沂正格智能电

器有限公司第四次债权人会议。

依法申报债权的债权人有权

参加债权人会议，债权人在2019

年8月14日上午9∶00之前可根据全

国企业破产重整案件信息网12368

平台发送短信通知的账号和密码

登录“全国企业破产重整案件信

息网”(http:∥pccz.court.gov.cn)点击

破产重整案件信息网首页右下角

会议浮动框中的【进入会议】，

确认网上参会，查看会议相关文

档，或者手机搜索【债权人会

议】关注【破产债权人网络会议

技术服务】微信公众号进行参

会。请参会人员务必在会议开始

当日请再次登录系统，通过网络

参会和投票表决。特此公告

临沂正格智能电器有限公司

破产管理人

2019年7月30日

许 然 身 份 证 挂 失 ， 号 码

370983198208221364。

青岛萱莎草家用电器有限公

司 ( 统 一 社 会 信 用 代 码 ：

91370202MA3PHCGC0E)公章、财务

章、法人章一并挂失，特此声明。

青岛静涵娴商贸有限公司(统

一 社 会 信 用 代 码 ：

91370202MA3PGYA689)工章、法

人章、财务章一并挂失，特此声

明。

E 财经八味

◆导报记者 戚晨 济南报道

随着葡萄酒行业进入调整

期，国内葡萄酒市场竞争更加激

烈，葡萄酒市场发展从快速激增

的态势，转变为进口、国产产销

量逐年下降的“双降”趋势。

面对逐渐成熟的消费者，酒

企纷纷加码小众烈酒产品等新产

品，能否借此突破市场壁垒和

困境？

酒商日子“不好过”

“今年北方夏季天气太闷

热，葡萄酒的销售明显进入了淡

季，不少合作多年的渠道商超和

经销商再备货，要等到中秋节前

夕了。”在济南市凤凰山名酒城

内经营数百种进口葡萄酒的刘明

一边泡着功夫茶，一边感慨着生

意的冷清。他告诉经济导报记

者，如今不仅进口葡萄酒的生意

难做，国产葡萄酒的日子也“不

好过”，感觉销量一直在下降。

刘明的担心和判断并非没有

依据，在进口葡萄酒总量出现下

降的同时，国产葡萄酒并未迎头

赶上。国家统计局数据显示，

2018年1-12月全国葡萄酒产量为

62 . 9万千升，同比下滑7 . 4%。值得

注意的是，该数据比2017年总产

量的100 . 1万千升大幅减少了37 . 2

万千升。

“中国葡萄酒的消费仅占白

酒消费的10%，2018年葡萄酒进口

和国产总量大约是135万吨，以白

酒为代表的烈酒大约是 1 3 0 0万

吨。”刘明表示，市场消费葡萄酒的

人数基本上变化不大，年轻群体

的消费人群更多倾向于啤酒和烈

酒，而部分已经已经培养了葡萄

酒消费的群体会进一步选择小众

一点、品质较好的酒。

28日，经济导报记者在济

南市凤凰山名酒城内走访时看

到，目前市场分化比较明显，从

几十元到一二百元的低端酒主要

靠走量，以批发和团购为主；此

外就是针对高端酒和品质酒的市

场，这部分消费能力目前量不

大，还是以个人客户为主。

经济导报记者与不少酒水经

销商和商家交流时了解到，目前

不仅是葡萄酒，整个酒水市场都

进入了一个瓶颈期，很多商家只

能硬撑着，还有一些小商家和经

销商被逼转行。

“现在除了线下的竞争，还

有线上酒类电商化的竞争，其中

争议更多的是价格问题。”红酒

鉴赏专家牛汪斌对经济导报记者

表示，一款进口澳洲葡萄酒的批

发价是30元，而线上零售价才39

元，基本上把市场价格体系“搞

乱了”。

经济导报记者在走访中看

到，同样一款葡萄酒，价格却大

相径庭，从几十元至几百元不

等，且真假难辨。许多商家为吸

引客户，用最低的价格做市场，

以至于有的产品网上销量并不

好，但因为被贴了标签，导致在

线下同样难销售，因此衍生出更

多问题。

小众品类空间几何

在位于济南市新世界文化商

城内的“洋酒集合世界”里，其

创始人肖峰引入了几款小众酒

水，同时联合国内的酒企开发出

了几款创意葡萄酒。

“瓶标采用的是手绘插画形

式，在众多传统进口葡萄酒中设

计独树一帜。这款葡萄酒分为男

士版和女士版两种，尤其是女士

版的这款葡萄酒，打开后可以闻

到浓烈的樱桃和花香气息。”肖

锋展示了几款公司出品的联名版

葡萄酒，此外他们还针对年轻人

市场开发了不少创意感十足的烈

酒品类。

像肖锋一样嗅到商机的酒企

和经销商，纷纷把目光放在了小

众品类的细分市场上。从业绩来

看，保乐力加2019财年上半年财

报显示，该公司销售额达到51 . 85

亿欧元(折合人民币约400亿元)，

中国市场表现出了强劲的势头，

增长了28%。

帝亚吉欧2019财年中期财报

显示，截至2018年12月31日的过去

6个月里，其全球净销售额达到69

亿英镑(折合人民币约600亿元)，

同比增长5 . 8%，亚太地区的净销

售额增长了13%，其中大中华区实

现了强劲增长。

“我们不得不承认，目前的

消费场景和消费群体都在发生变

化，针对烈酒和小众酒市场，

‘80后’到‘00后’的消费群占

比超过了六成，怎样捕捉到这些

消费者的变化，从而对产品进行

迭代和升级，成为我们研究的主

要课题。”牛汪斌认为，目前中

国社交性饮酒依然以白酒为主，

能占到总消费的三分之二，而不

少酒企和酒商也在尝试从烈酒、

洋酒、果酒等小众酒类内突破和

创新。

也有消费者质疑，目前不少

烈酒存在着产品混乱、造假频出

的问题，市场成熟度培育还需假

以时日。

经济导报记者从济南市各大

酒水超市和零售店看到，如今为

了迎合入门级、新生代消费者，

一些不知名的品牌、二三线产品

也慢慢进入了酒类市场，价格区

间在100至300元之间，对于消费群

体的档次划分也更为精准。

酒企纷纷聚焦转型

“我们的想法是坚持‘三聚

焦’战略，聚焦高品质、聚焦中

高端、聚焦大单品。”烟台张裕

葡萄酒有限公司总经理孙健曾在

刚刚结束的烟台葡萄酒论坛中介

绍，张裕之前有1000多个单品，

现在梳理到27个单品，“27个牌

子不可能全部做成大单品，所以

要把资源集中投入到更少的品

牌，靠更少的品牌更多的增长带

动整个张裕的增长。张裕以后的

单品数量可能会更少。”

山东省酒业协会副会长李一

鸣介绍，国内葡萄酒市场格局如

今已然产生变化,企业不断往大单

品和精品酒庄集中，主打品质与

口碑，山东省内的几家葡萄酒酒

企也在逐渐转型。

“国内葡萄酒三成烟台造。

在烟台，小葡萄串起了大产业：

种植、酿造、消费、文化旅游，

葡 萄 酒 全 产 业 链 模 式 正 在 形

成。”李一鸣介绍，总投资3 . 7亿

元的龙口市龙湖黄金海岸葡萄基

地，由威龙葡萄酒股份有限公司

和兴龙葡萄专业合作社共同开

发，丰富了葡萄酒文化特色旅游

产品线。

除了向旅游产业转型之外，

酒企也在努力向国际化扩张。牛

汪斌介绍，目前张裕、长城葡萄

酒等酒企在澳洲、智利、西班牙

等地区的名酒庄，正慢慢扩展海

外的版图。其中，收购的国外名

酒庄的酒不单单销往中国，也有

很多是在当地销售和国外销售。

下一步，国产葡萄酒会越来越与

进口酒融合，共享渠道也是一个

大趋势，无论从品牌还是市场角

度来说，都具有积极意义。

李一鸣认为，在单一的葡萄

酒生产之外，推动酒庄集群建设

及与旅游深度融合，是山东葡萄

酒提升国际竞争力的重要路径，

葡萄酒文化旅游等相关产业正在

加快兴起。

在单一的葡萄酒生产之外，推动酒庄

集群建设及与旅游深度融合，是山东葡萄

酒企业提升国际竞争力的重要路径

◆导报记者 孙罗南

“我们单位要搬到济南高

新东区那边，我最近在那附近

看房子发现，现在叠墅这种产

品越来越多了，好多楼盘都卖

叠墅。”近日，济南市民张先

生对经济导报记者说。

济南市场确实出现了一大

波正在开发的叠墅产品。

经济导报记者注意到，

在济南东部的孙村片区目前

就集中了3个有叠墅产品的楼

盘 ； 在 孙 村 以 西 的 唐 冶 片

区，也有5个含叠墅产品的项

目 ， 其 中 ， 在 飞 跃 大 道 以

南、龙凤山路以东，就有两个

楼盘正在开发，均为叠墅与

高层“混搭”产品。此外，雪

山片区还有两个有叠墅产品

的项目。

“我看了一下这些叠墅，

有的一套300多万元，有不到

2 0 0平方米的，也有大面积

的，总价与一些高层项目的大

户型价格差不多，还有不少赠

送面积。”张先生告诉经济导

报记者。

“这些叠墅设计是不错

的，上叠有露台，下叠有院

子，确实很适合用作高端改

善。但我到样板间看了看，又

有点犹豫，这样多层分隔，每

层空间不算大，楼梯也比较

窄，感觉每天光上下楼，对老

人来说时间长了也不太方便，

实 际 居 住 体 验 也 不 知 怎 么

样。”张先生说。

叠墅通常为四层，一、

二 层 是 一 户 ， 三 、 四 层 是

一户。

“叠墅产品，部分是因

高 端 改 善 市 场 需 求 应 运 而

生，过去别墅大多是独栋，

面积大、总价高，让人望而

却步，现在这种叠墅产品，

对于改善群体来说自住还是

可以的。不过，事实上，开

发叠墅产品，对很多开发商来

说，也是无奈之举。”济南一

房地产业内人士对经济导报记

者说。

“不少项目是因为拿地成

本实在太高了，开发商不得不

开发高端产品。有的地块其实

适合做普通刚需产品，但也被

开发成了叠墅项目，还有的开

发商不得不对地块进行拉高排

低，采用高层加叠拼的产品组

合，这都是因为地价太高造成

的。”上述业内人士对经济导

报记者说。

“目前济南东部市场正在

开发的叠墅总体供应量越来越

多，产品扎堆，竞争也会日益

激烈。对于购房者来说，还是

需要考虑实际居住体验，从自

身需求出发进行选择。”这位

业内人士建议。

E
Shi chang feng biao

市场风标

上半年线上渠道

对家电销售贡献率超40%

据新华社电 中国电子信

息产业发展研究院日前发布的

《2019上半年中国家电市场报

告》显示，上半年，我国家电

行业运行稳定，产销均高于去

年同期。国内市场零售总额达

到4297亿元，线上渠道对家电

销售的贡献率超过40%。

报告显示，上半年我国家

电市场消费升级趋势强劲，家

电消费从满足功能性消费转向

满足改善型消费，以机器人、

除螨仪等为代表的新型家电销

量大幅增长。

上半年，我国家电网购零

售额中来自村镇级市场的虽然

不到20%，但增幅达到96%，

家电品牌头部企业均加速渠道

下沉。 (张辛欣)

拼多多在上海

半年投诉超7000件

据新华社电 从上海市消

保委获悉，2019年上半年共收

到 9 7 6 7 8件投诉，同比上升

1 9 . 9%。拼多多、享骑、携

程、京东、苹果、美团大众点

评、小红书等投诉数据高企，

其中，投诉数量最多的拼多多

半年投诉超过7000件，而排名

第十的小红书投诉数量也超过

1000件。

上海市消保委副秘书长宁

海介绍，在旅游及其相关服务

呈下降趋势的同时，共享单

车、网络购物、“预付式+消

费贷”叠加、汽车销售投诉等

增量明显。 (周蕊)

“小米快递”正式上线

由第三方物流配送

导报讯 日前，“小米快

递”微信公众号正式上线，账

号主体是小米科技有限责任公

司。据悉，用户可在“小米快递”

公众号上预约上门取件服务。

目前来看，小米的配送服

务不是自营，而是由第三方物

流公司进行配送，当前已接入

顺丰和韵达两家物流企业。

一个月前，“小米快递”商

标被曝通过审核，彼时业内便

猜测小米将进军物流行业。如

今，随着小米快递服务的正式

上线，小米进军物流领域、完善

生态服务链的猜测正式落地。

(蔡淑敏)

鸡蛋价格
5个月上涨44%

导报讯 农业农村部监测

的最新数据显示，目前全国鸡

蛋的平均批发价格为每公斤

9 . 76元，比7月初上涨16 . 7%，

比3月份鸡蛋价格最低时期上

涨44%。

山东一位蛋鸡场经营者透

露，由于高温高湿，产蛋率从

93%-94%下降到88%-89%。据

农业农村部监测分析，除高温

天气外，多重原因导致目前鸡

蛋价格上涨，包括蛋鸡疫情比

往年多发、饲料价格上涨、鸡

蛋需求量比往年有所提高等。

(杨才)

上有露台，下有院子
高端改善产品“叠墅”能买吗

“八女扒财经”微信公众号
欢迎扫码关注 阅读精彩内容

进口国产产销量双降 市场正进入瓶颈期

葡萄酒鲁企“发力”精品酒庄

据新华社电 从多家社会

监测机构了解到，近期多空因

素交织，国际原油市场呈现震

荡回暖，8月6日国内油价新一

轮调整窗口将开启，从当前的

原油变化率来看，届时搁浅与

小幅上调预期并存。

过去的一周，中东地区紧

张局势再度升温，市场担忧原

油供应安全恐将受到威胁，提

振原油回涨。

与此同时，目前美国处于

夏季用油高峰期，原油库存大

幅下降，但经济疲软的担忧仍

存，这些因素相互交织冲抵，

国际油价延续宽幅震荡走势，

期间出现小幅上涨行情。

截至7月29日收盘，纽约

商品交易所9月交货的轻质原

油期货价格上涨0 . 67美元，收

于每桶 5 6 . 8 7美元，涨幅为

1 . 19%。9月交货的伦敦布伦特

原油期货价格上涨0 . 25美元，

收于每桶63 . 71美元，涨幅为

0 . 39%。

受此影响，国内参考的原

油变化率仍稳居负值范围，但

跌幅不断收窄。据卓创资讯测

算，截至7月29日收盘，国内

第5个工作日参考原油变化率

为-1 . 31%，对应汽柴油下调49

元/吨。而金联创测算的原油

变化率在-1 . 88%，对应的汽柴

油应下调50元/吨。

卓创资讯分析师杨霞指

出，虽然目前来看国内成品油

零售限价调整幅度不足50元/

吨的调整红线，不过因距离调

价窗口尚有5个工作日，后期

来看，国际原油方面，伊朗形

势错综复杂，但各方均保持忍

让，事态并未进一步发展但风

险犹存；一系列经济数据疲

软，多国央行先于美联储降息

支撑经济继续扩张。市场缺乏

主流影响力，国际油价宽幅震

荡区间整理，期间不排除出现

上行情况的突破。

故原油变化率有望由负转

正，本轮成品油零售限价调整

搁浅与上调预期并存。

当前国内部分地区加油站

优惠幅度仍较大，对于广大车

主来说，时刻关注当地的加油

站优惠政策，是减少出行成本

的重要措施。 (王璐)

国内成品油调价搁浅与
小幅上涨预期并存
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